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A Szlovak Koztarsasag Nemzeti Tanacsa a kovetkezd tor-
vényt hagyta jova:

I. cikkely

1. §
A torvény targya
Ezen torvény szabalyozza a reklamra vonatkoz6 altalanos
kovetelményeket, néhany termék reklamjara vonatkozo
kovetelményeket, a fogyasztok és vallalkozok védelmét a
tiltott 6sszehasonlité reklam hatasaival szemben és a koz-
igazgatasi szervek hataskorét a jelen torvény és kiilon jog-
szabalyok® betartisanak ellendérzése vagy feliigyelete (a
tovabbiakban csak ,.feliigyelet”) folyamén. Jelen térvény

Zmena:

23/2002 Z. z. s icinnost'ou od 7. februara 2002
525/2005 Z. z. s Géinnostou od 15. decembra 2005
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313/2012 Z. z. s u€innost’'ou od 15. oktdbra 2012
z
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z
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zZ
z. s ucinnostou od 1. augusta 2022

Narodna rada Slovenskej republiky sa uzniesla na tomto
zakone:

CL1

§1
Predmet zikona

Tento zakon ustanovuje vSeobecné poziadavky na re-
klamu, poziadavky na reklamu niektorych produktov,
ochranu spotrebitel'ov a podnikatel'ov pred uc¢inkami ne-
pripustnej porovnavacej reklamy a pdsobnost’ organov
verejnej spravy pri vykone dozoru alebo dohl'adu (d’alej
len ,,dozor*) nad dodrziavanim tohto zdkona a osobitnych
predpisov’). Tento zdkon sa pouzije, ak osobitny zakon
neustanovuje inak.'?
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akkor érvényesithetd, ha kiilon torvény masképp nem ren-

delkezik.1

2.§
Alapvetd fogalmak meghatarozasa
(1) E torvény alkalmazasaban
a) reklam a bemutatas, prezentalas vagy mas kozlés
barmely formaban, amely 0sszefiiggésben all a keres-
kedelmi, vallalkozoi vagy egyéb keresdtevékenység-
gel'® a termékek piacon vald érvényesitése céljabol, ha
kiilén jogszabaly masként nem rendelkezik,'®
b) termék az 4ru, a szolgaltatas, az ingatlan, a cégnév,?
a védjegy,? a termék eredetének megjeldlése? és
egyéb, a vallalkozassal 6sszefliggd jogok és kotelezett-
ségek,
c¢) a reklam terjesztdje az a természetes személy vagy
jogi személy, aki/amely a reklamot terjeszti,
d) dohanytermék a dohanyzasra, tubakolasra, szivasra
vagy ragasra szant termék, ha akar csak részben is do-
hanybol késziilt,
e) dohanytermék altali szponzoralas az az anyagi vagy
targyi hozzajarulas vagy egyéb teljesités természetes
vagy jogi személy részére, eseményre vagy tevékeny-
ségre, melynek célja vagy mellékterméke a dohanyter-
mék reklamja; nem mindsiil dohanytermék altali
szponzoralasnak az a teljesités, mely aruért vagy szol-
galtatasért cserébe nyujtott ellenértéknek tekinthetd,
f) a reklam megrendel6je az, aki a reklam terjesztdjénél
megrendeli a reklam terjesztését.
(2) Reklamnak nem mindsiil
a) a jogi személy székhelyének megjeldlése, a termé-
szetes személy lakhelyének megjeldlése, jogi személy
vagy természetes személy telephelyének vagy fioktele-
pének cégnévvel torténd megjeldlése, valamint az épii-
letek, a foldteriiletek és egyéb, ezen személyek tulajdo-
naban vagy bérlésében levd ingatlanok és ingdsagok
megjelolése,
b) a levelek és boritékok cégnévvel vagy védjeggyel
torténd megjeldlése,
c) a termékek vagy csomagolasuk azon adatokkal tor-
ténd megjelolése, melyeket kiilon jogszabaly értelmé-
ben fel kell tiintetni rajtuk,
d) a gazdalkodasrol szol6 éves beszamolo, a szamviteli
torvény szerinti beszamolo, a cég konyvvizsgalatanak
és a cégrol sz61o egyéb informacidknak a kozzététele,
amennyiben ez a kozzétételi kotelezettség kiilon jog-
szabalybol fakad.®

3.8
A reklamra vonatkoz6 altalanos kdvetelmények
(1) A reklam

§2
Vymedzenie zakladnych pojmov
(1) Podla tohto zakona
a) reklama je predvedenie, prezentacia alebo iné ozna-
menie v kazdej podobe stvisiace s obchodnou, podni-
katel'skou alebo inou zarobkovou ¢innostou®® s cie-
I'om uplatnit’ produkty na trhu, ak osobitny predpis ne-
ustanovuje inak,'®
b) produkt je tovar, sluzby, nehnutel'nosti, obchodné
meno,? ochranna znimka,® oznacenie povodu vyrob-
kov¥ a iné prava a zaviizky suvisiace s podnikanim,
c) Siritel’ reklamy je fyzicka osoba alebo pravnicka
osoba, ktora reklamu §iri,
d) tabakovy vyrobok je vyrobok ur¢eny na fajéenie,
$nupanie, cmulanie alebo Zuvanie, ak je ¢o len Cias-
to¢ne vyrobeny z tabaku,
e) sponzorstvo tabakového vyrobku je finan¢ny alebo
vecny prispevok alebo iné plnenie pre fyzicku osobu
alebo pravnicku osobu, na podujatie alebo ¢innost’,
ktoré¢ho ucelom alebo vedlajsim vysledkom je re-
klama tabakového vyrobku; sponzorstvom tabako-
vého vyrobku nie je plnenie, ktoré je poskytnuté ako
odplata za tovar alebo sluzbu,
f) objednavatel'om reklamy je ten, kto si objedna u $i-
ritel'a reklamy Sirenie reklamy.
(2) Reklamou nie je
a) oznacenie sidla pravnickej osoby, trvalého pobytu
fyzickej osoby, oznacenie prevadzkarne alebo organi-
zacnej zlozky pravnickej osoby alebo fyzickej osoby
obchodnym menom, ako aj oznacenie budov, pozem-
kov a inych nehnutel'nych veci alebo hnutel'nych veci
vo vlastnictve alebo v najme tychto osdb,
b) oznacenie listov a obalok obchodnym menom alebo
ochrannou znamkou,
¢) oznac¢enie produktov alebo ich obalov tidajmi, ktoré
sa musia na nich uvadzat podl’a osobitného predpisu,”
d) zverejnenie vyroénej spravy o hospodareni, uctov-
nej zavierky, auditu podniku alebo inych informacii o
podniku, ak povinnost’ ich zverejnenia vyplyva z oso-
bitného predpisu.®)

§3
Vseobecné poZiadavky na reklamu
(1) Reklama nesmie
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a) nem tartalmazhat semmit, ami sérti az emberi mélto-
sdgot, a nemzeti vagy vallasi érzést, valamint semmi-
fajta nemi, faji vagy szocialis szarmazasra vonatkozd
diszkriminaciot,
b) nem népszerisitheti az erészakot, a vandalizmust
vagy a kozonségességet, €s nem 0sztondzhet jogellenes
cselekvésre vagy nem helyeselheti azt,
¢) nem mutathatja be az emberi test mezitelenségét bot-
ranyos médon,
d) nem mutathat be kornyezetet kéarositd termékeket
vagy az emberi, allati és novényi életre és egészségre
karos termékeket anélkiil, hogy ezek karossagara kife-
jezetten és vildgosan figyelmeztessen,
e) nem veszélyeztetheti a személyek testi és lelki egész-
ségét,
f) nem mutathat be ¢lelmiszereket és a taplalék-kiegé-
szitket oly modon, mintha azok a gyogyszereknek
megfeleld hatassal birnanak,
0) nem tartalmazhatja egyének személyes adatait,
anyagi koriilményeikre vonatkoz6 adatokat az 6 el6ze-
tes belegyezésiik nélkiil,
h) nem hivatkozhat egyéb személyek kijelentéseire el6-
zetes beleegyezésiik nélkiil,
i) nem avatkozhat be mas személyek jogaiba beleegye-
zésiik nélkiil,
j) nem ¢élhet vissza a fiatalkoraak bizalmaval, féleg
1. nem Gsztondzheti ket olyan magatartasra, mely
veszélyeztetheti egészségiiket, lelki és erkolesi fej-
16désiiket,
2. nem abrazolhatja Oket veszélyes helyzetekben.
(2) A reklamnak teljesitenie kell a nyilvanos beszédre vo-
natkozo6 kovetelményeket, be kell tartania a nyelvi kultara
elveit, a nyelvtani és helyesirasi szabalyokat, a szlovak
nyelv kiejtési szabalyait és allandosult szakkifejezéseit.
(3) A reklam nem terjeszthet6 automatikus telefonos hivo-
rendszer, telefax és elektronikus posta segitségével azon
felhasznalo eldzetes belegyezése nélkiil, aki a reklam be-
fogadoja.
(4) A reklam nem terjeszthetd névre szoldan, ha a cimzett
a reklam kézbesitését eldre elutasitja.
(5) A reklam nem terjeszthet6, ha ellentétes a jo erkdlcesel,
olyan termékeket mutat be, melyek gyartasa, eladasa, szol-
galtatasa és hasznalata tiltott, vagy amennyiben a termék
nem teljesiti a kiilon jogszabaly szerinti feltételeket.%
(6) A reklam nem mutathat be termékeket és szolgaltata-
sokat, amelyek jogosulatlan kezelését kiilon jogszaba-
lyok®) tiltjak.

4.§
Osszehasonlit6 reklam
(1) Osszehasonlit6 reklam az a reklam, amely kdzvetleniil
vagy kozvetetten egy masik versenytarsat'® vagy annak
termékét jeldli meg.
(2) Az 6sszehasonlitd reklam megengedett, ha

a) obsahovat’ cokol'vek, ¢o znevazuje I'udsku dostoj-
nost’, uraza narodnostné citenie alebo nabozenské ci-
tenie, ako aj akukol'vek diskriminaciu na zéklade po-
hlavia, rasy a socidlneho povodu,
b) propagovat’ nasilie, vandalizmus alebo vulgarnost’
a navadzat’ na protipravne konanie alebo vyjadrovat’ s
nim suhlas,
c) prezentovat nahotu l'udského tela pohorsujiicim
spdsobom,
d) prezentovat’ produkty poskodzujuce zivotné pro-
stredie alebo produkty Skodlivé zivotu alebo zdraviu
l'udi, zvierat alebo rastlin bez toho, aby sa na Skodli-
vost’ vyslovne a zrete'ne neupozornilo,
e) ohrozovat' fyzické zdravie ani psychické zdravie
obcana,
f) prezentovat' potraviny a vyzivové doplnky tak,
akoby mali ucinky liekov,
g) obsahovat’ osobné udaje, idaje o majetkovych po-
meroch 0sdb bez ich predchadzajiuceho suhlasu,
h) odvolavat sa na vyhlésenia inych os6b bez ich pred-
chadzajuceho suhlasu,
i) zasahovat’ do prav inych os6b bez ich stihlasu,
j) zneuzivat’ doveru maloletych os6b, najma
1. podnecovat’ na spravanie, ktoré mdze ohrozit’
ich zdravie, psychicky vyvin alebo moralny vyvin,
2. zobrazovat’ ich v nebezpecnych situaciach.
(2) Reklama musi spiiiat’ poziadavky na verejné re¢ové
prejavy, dodrziavat’ zasady jazykovej kultury, gramatické
a pravopisné pravidla, pravidla vyslovnosti slovenského
jazyka a ustalent odbornu terminologiu.
(3) Reklama sa nesmie $irit’ automatickym telefonickym
volacim systémom, telefaxom a elektronickou postou bez
predchéadzajiiceho suhlasu ich uzivatel'a, ktory je prijem-
com reklamy.
(4) Reklama sa nesmie §irit’ adresne, ak adresat dorucenie
reklamy vopred odmieta.
(5) Reklama sa nesmie §irit’, ak je v rozpore s dobrymi
mravmi, prezentuje produkty, ktorych vyroba, predaj, po-
skytovanie alebo pouzivanie si zakazané, alebo ak ne-
spiita poziadavky podra osobitného predpisu.®)
(6) Reklama nesmie prezentovat’ vyrobky alebo sluzby,
ktorych neopravnena manipulacia je zakazana osobitnymi
predpismi.®)

§4
Porovnavacia reklama
(1) Porovnavacou reklamou je reklama, ktord priamo
alebo nepriamo oznacuje iného sutazitel'a'® alebo jeho
produkty.
(2) Porovnavacia reklama je pripustna, ak
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a) arukat, szolgaltatasokat vagy ingatlanokat hasonlit
Ossze, melyek azonos sziikségleteket elégitenek ki
vagy azonos célt szolgalnak,
b) targyilagosan hasonlitja 0ssze az aru, szolgaltatés
vagy ingatlan egy vagy tobb konkrét, tipikus, alapvetd
és igazolhato tulajdonsagat, beleértve az arukat; az ere-
detmegjeldléssel ellatott aruk esetén® csak az azonos
eredetmegjeloléssel rendelkez6 arukat hasonlitja 6ssze,
C) nem jarat le és nem ragalmaz védjegyet, cégnevet,
egyéb megkiilonboztetd jegyeket, arukat, szolgaltata-
sokat, a versenytars tevékenységét vagy koriilményeit,
d) nem hasznalja becstelen modon a versenytars védje-
gye, cégneve vagy mas megkiilonboztetd jegye altal
garantalt jo hirnevet, vagy a konkurens termék eredet-
megjelolését,
e) az arut és a szolgaltatasokat nem a védjeggyel vagy
cégnévvel megjelolt termékek hasonmasaként vagy
masolataként mutatja be,
f) nem idézi el6 a kereskeddk kozt, a reklam megren-
deldje és versenytarsai kozt, vagy a megrendeld és ver-
senytarsai védjegye, cégneve, egyéb megkiilonboztetd
jegyeli, aruja, szolgaltatasai kozti Osszetévesztést,
g) nem megtéveszts?,

(3) Egyéb sszehasonlitd reklam, mint a 2. bekezdés sze-

rinti, tilos.

5.8
Alkoholtartalmu italok reklamja
(1) Az alkoholtartalmu italok rekldmjaV nem
a) hozhatja dsszefiiggésbe az alkoholfogyasztast annak
fizikai vagy szellemi teljesitményre gyakorolt kedvezd
hatasaval,
b) allithatja, hogy az alkoholtartalmt italoknak gyo-
gyito, serkentd vagy nyugtatod hatasuk van, vagy hogy
segitenek megoldani a személyes problémakat,
¢) 0sztondzhet mértéktelen alkoholfogyasztasra, vagy
mutathatja be az absztinencidt vagy a jozansagot hia-
nyossagként,
d) hangsulyozhatja az italok alkoholtartalmat mint a
mindség ismérvét.
(2) Az alkoholtartalmt italok reklamja nem célozhat meg
kiskoruakat, mikdzben semmilyen személy, aki kiskoru-
nak tekinthetd, nem hozhat6é Gsszefliggésbe a reklamban
alkoholtartalmu italok fogyasztasaval.

6.§
Dohanytermékek reklamja
(1) Tilos a dohanytermékek reklamja
a) minden tipusu informacidéhordozon,
b) a dohanytermék nyilvanossagnak torténd osztoga-
tasa révén,

a) porovnava tovary, sluzby alebo nehnutel'nosti, ktoré
uspokojuju rovnaké potreby alebo su uréené na rov-
naky ucel,
b) objektivne porovnava jednu alebo viac konkrét-
nych, typickych, podstatnych a overitelnych vlast-
nosti tovarov, sluzieb alebo nehnutel'nosti, vratane ich
ceny; pri tovaroch s ozna¢enim povodu® porovnava
iba tovary s rovnakym oznaéenim,
c¢) nediskredituje ani nehani ochranné znamky, ob-
chodné mena, dalSie rozliSovacie znaky, tovary,
sluzby, ¢innosti alebo okolnosti sut’azitel’a,
d) nevyuziva necestne vyhodu dobrého mena ochran-
nej znamky, obchodného mena alebo inych rozlisuju-
cich znakov sutazitel'a alebo oznacenie povodu kon-
kurenénych produktov,
e) nepredstavuje tovar alebo sluzby ako napodobeniny
alebo kdpie tovaru alebo sluzieb oznacenych chrane-
nou ochrannou znamkou alebo obchodnym menom,
f) nevyvolava zamenu medzi obchodnikmi, medzi ob-
jednavatelom reklamy a sutazitelom alebo medzi
ochrannymi znadmkami, obchodnymi menami, inymi
rozliSujicimi znakmi, tovarmi alebo sluzbami objed-
navatel'a reklamy a sutazitel’a,
g) nie je klamliva®.

(3) Ina porovnavacia reklama ako podl’a odseku 2 je ne-

pripustna.

§5
Reklama alkoholickych napojov
(1) Reklama alkoholickych napojov? nesmie
a) davat’ do suvislosti spotrebu alkoholu s priaznivym
ucinkom na telesnti vykonnost’ alebo na dusevnu vy-
konnost’,
b) tvrdit, ze alkoholické napoje maju liecivé vlast-
nosti, povzbudzujuci alebo upokojujtci Géinok alebo
7e pomahaji riesit’ osobné problémy,
¢) nabadat’ na nestriedme pozivanie alkoholickych na-
pojov alebo prezentovat’ abstinenciu alebo triezvost’
ako nedostatok,
d) zdoéraznovat obsah alkoholu v napojoch ako znak
ich kvality.
(2) Reklama alkoholickych napojov sa nesmie zameriavat’
na maloleté osoby, pritom ziadna osoba, ktort mozno po-
vazovat’ za maloletd, sa nesmie v reklame davat’ do savis-
losti so spotrebou alkoholickych napojov.

§6
Reklama tabakovych vyrobkov
(1) Zakazuje sa reklama tabakového vyrobku
a) na vSetkych druhoch informaénych nosicov,
b) rozdavanim tabakového vyrobku verejnosti,
¢) na reklamnych veciach, ktoré nesuvisia s fajéenim
a ktoré sa rozdavaju verejnosti, okrem reklamnych
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c) a reklamtargyakon, melyek nem fliggnek 0ssze a do-
hanyzassal, ¢s amelyeket a nyilvanossagnak osztogat-
nak, kivéve az olyan reklamtéargyakat, melyeket a ter-
mékek értékesitbhelyein osztogatnak,
d) dohanytermékek szponzori tevékenysége altal,
e) a dohanytermék védjegyének, emblémajanak, nevé-
nek vagy a dohanytermék egyéb jellegzetes ismertetd-
jegyének feltlintetése altal, kivéve ezek feltiintetését az
értékesitéhelyeken.
(2) A 6. § (1) bekezdésének ¢) pontja szerinti rendelkezés
nem alkalmazhaté azokra az arukra és szolgaltatasokra,
melyek hasonld védjegyet vagy megegyez6, vagy hasonlo
nevet hasznalnak, mint a dohanytermékek, amennyiben
a) értékesitésiik vagy szolgaltatasuk nem fiigg Ossze a
dohanytermékek eladasaval,
b) 2006. marcius 1-jét megel6zden Kkeriiltek forga-
lomba és
¢) a védjegy vagy a név abrazolasa, megjelenitése és
felhasznalasanak modja egyértelmilen megkiilonboz-
tethetd a dohanytermékeken feltiintetett védjegy vagy
megjelolés abrazolasatol, megjelenitésétdl vagy fel-
hasznalasanak modjatol.
(3) Nem minésiil a dohanytermék reklamjanak
a) a dohanytermékeket arusitd és a dohanyosok sziik-
ségleteit kielégitd szakiizletek DOHANY felirattal tor-
ténd megjeldlése,
b) a dohanytermék gyartdjanak kozlekedési eszkozein
a sajat védjegy feltiintetése,
c) kizarélag a dohany és dohanytermékek gyartoéinak és
a dohéannyal és dohanytermékekkel kereskeddknek
szant szorolapok, brosurdk és egyéb kiadvanyok ki-
adasa,
d) a fogyasztonak szant, a konkrét dohanytermékrol
sz616 informacid, melyet a dohanytermékek boltjaban
helyeztek el, melynek tartalmaznia kell a dohanyzas
karos hatasardl sz616 figyelmeztetést, és amelyet ugy
kell elhelyezni, hogy féként a bolt vasarloit szolitsa
meg,
e) a dohanytermék osztogatasa a vele Osszefiiggd lizleti
targyalasokon.

7.8
Fegyverek és 16szerek reklamja
(1) Tilos a fegyverek és 16szerek*® reklamja.
(2) Az (1) bekezdés szerinti reklamtilalom nem alkalmaz-
hato
a) a kizarolag a fegyver- és 16szergyartassal és -eladas-
sal foglalkoz6 szakembereknek szant informaciokra,
b) a fegyverek és 10szerek reklamjara a fegyverek és
16szerek eladasara szakosodott lizletekben és kiallita-
sokon, beleértve a kirakataikat és homlokzataikat, vagy
az lizletek fegyver és 16szer eladasarara szakosodott ré-
szeiben,

veci, ktoré sa rozdavaju na miestach predaja vyrob-
kov,

d) prostrednictvom sponzorstva tabakového vyrobku,
e) uvddzanim ochrannej znamky, emblému, nazvu
alebo iného vyrazného znaku tabakového vyrobku
okrem ich uvadzania na miestach predaja tabakovych
vyrobkov.

(2) Ustanovenie § 6 ods. 1 pism. e) sa nevztahuje na to-
vary alebo sluzby, ktoré pouzivaju podobni ochrannu
znamku alebo rovnaky alebo podobny nazov ako taba-
kové vyrobky, ak ich

a) predaj alebo poskytovanie nesuvisi s predajom ta-
bakovych vyrobkov,

b) boli uvedené na trh pred 1. marcom 2006 a

¢) vyhotovenie, vyobrazenie alebo spOsob pouzitia
ochrannej znamky alebo nazvu je jasne odlisitelny od
ich vyhotovenia, vyobrazenia ¢i sposobu pouzitia na
tabakovych vyrobkoch.

(3) Za reklamu tabakovych vyrobkov sa nepovazuje

a) oznacenie Specializovanych predajni tabakovych
vyrobkov a potrieb pre faj¢iarov s napisom TABAK,
b) oznacenie dopravnych prostriedkov vyrobcu taba-
kovych vyrobkov jeho ochrannou znamkou,

¢) vydavanie letakov, brozir a inych publikacii urce-
nych vyhradne pre vyrobcov a obchodnikov s tabako-
vymi vyrobkami a tabakom,

d) informécia o konkrétnom tabakovom vyrobku ur-
¢end pre spotrebitela, umiestnena v predajni tabako-
vych vyrobkov, ktord musi obsahovat’ upozornenie o
Skodlivosti fajéenia a musi byt umiestnena tak, aby
oslovovala najméi navstevnikov predajne,

e) rozdavanie tabakového vyrobku na obchodnych ro-
kovaniach suvisiacich s tabakovymi vyrobkami.

§7

Reklama zbrani a streliva

(1) Reklama zbrani a streliva®® sa zakazuje.
(2) Zakaz reklamy podl'a odseku 1 sa nevztahuje na

a) informacie urcené len pre odborn verejnost’ vo vy-
robe a v obchode so zbranami a strelivom,

b) reklamu zbrani a streliva v obchodoch alebo na vy-
stavach Specializovanych na predaj zbrani a streliva
vratane ich vykladov a prieceli alebo v ¢astiach obcho-
dov ur¢enych na predaj zbrani a streliva,

c) reklamu v odbornej literattire a v odbornej periodic-
kej tlaci.
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c¢) a szakirodalomban ¢és a szakfolyodiratokban megje-
lend reklamra.

7.a8§
Tilos a szervek, szovetek és sejtek'® iranti keresletrdl és
ezek elérhetdségérdl szolo reklam, pénziigyi nyereség ki-
nalasa vagy szerzése, vagy hasonlo eldny szerzése célja-
bol.
8.§
A gyégyszerek reklamja
(1) A gydgyszerek reklamja'¥ magaban foglalja az orvos-
latogatd tdjékoztatdit, agiticidos tevékenységét vagy a
gyogyszer elbirasara, kiadasara, értékesitésére vagy fo-
gyasztasara iranyuld 6sztonzés barmilyen formajat.
(2) Gyogyszerek reklamjanak mindsiil
a) a nyilvanossagnak sz6l6 gyogyszerreklam,
b) a gyogyszerek eldirasara és kiadasara jogosult sze-
mélyeknek sz616 reklam,
c) a gyogyszerek elbirasara és kiadasara jogosult sze-
mélyek felkeresése a gyogyszer bejegyzésérdl szolo
hatarozatot birtoklo iizleti képvisel6 altal (a tovabbiak-
ban ,,orvoslatogat6®), melynek célja a gydgyszerek
propagalasa,
d) gyogyszermintdk biztositasa a nyilvanossag és a
gyogyszerek elbirasara és kiadasara jogosult szemé-
lyek szamara,
e) a gyogyszerek elbirasara és kiadasara iranyuld 6sz-
tonzés biztositdsa ajandék, ajanlat vagy barmilyen
nem( el6ny, rendkiviili pénzbeli vagy targyi juttatas
igéretének formajaban, kivéve azokat, melyek csekély
értékiiek,
f) promocids események szponzoralasa, melyeken a
gyogyszerek elbirasara és kiadasara jogosult szemé-
lyek vesznek részt,
g) tudomanyos kongresszusok szponzoralasa, melye-
ken a gyogyszerek eldirasara és kiadasara jogosult sze-
mélyek vesznek részt, beleértve az ezen eseményen
vald részvételiikkel 0sszefiiggd utazasi és szallaskolt-
ségeik téritését.
(3) Nem minésiil a gyogyszer reklamjanak
a) a gyogyszer megjelolése és a gydgyszer felhaszna-
16inak szo16 irasbeli tajékoztatd, ™
b) a levelezés, mely a gyogyszerhez kapcsolddo speci-
fikus kérdés megvalaszolasara sziikséges nem propa-
gacios jellegli anyaggal lehet kiegészitve,
c) a referencia anyagok ¢és pl. a gyogyszer csomagola-
sanak valtozasara, a gyogyszerfeliigyelet keretein beliil
a mellékhatasokrdl sz616 figyelmeztetésre vonatkozo
informacidk vagy a kereskedelmi katalogus és az ar-
lista azzal a feltétellel, hogy nem tartalmaz semmilyen,
a gyogyszerrdl szol6 informaciot,
d) az egészséggel vagy az emberek betegségeivel kap-
csolatos tajékoztatd, amennyiben nem tartalmaz a
gyogyszerre iranyulo kozvetlen vagy kozvetett utalast,

§7a
Zakazuje sa reklama o potrebe alebo dostupnosti organov,
tkaniv a buniek®®? s cielom pontiknut’ alebo nadobudnit’
finan¢ny zisk ¢i porovnatel'né vyhody.

§8
Reklama liekov
(1) Reklama liekov** zahfia aktikol'vek formu podomo-
vého informovania, agitaénu ¢innost’ alebo podnecovanie
smerujuce k podpore predpisovania, vydavania, predaja
alebo spotreby liekov.
(2) Reklama liekov je
a) reklama liekov urcena verejnosti,
b) reklama liekov urcena osobam opravnenym predpi-
sovat lieky a osobam opravnenym vydavat’ lieky,
¢) navsteva osoby opravnenej predpisovat lieky a
osoby opravnenej vydavat’ lieky obchodnym zastup-
com drzitel'a rozhodnutia o registracii lieku (d’alej len
"lekarsky zastupca"), ktorej cielom je propagacia lie-
kov,
d) poskytovanie vzoriek liekov verejnosti, osobam
opravnenym predpisovat’ lieky a osobam opravnenym
vydavat’ lieky,
e) poskytovanie stimulov smerujicich k predpisova-
niu lickov alebo vydavaniu liekov, ako st dary, po-
nuky alebo prisluby akéhokol'vek prospechu alebo
mimoriadnej pefiaznej alebo vecnej odmeny s vynim-
kou tych, ktorych hodnota je nepatrna,
f) sponzorovanie propagacnych podujati, na ktorych
sa zucastiiuju osoby opravnené predpisovat lieky
alebo osoby opravnené vydavat lieky,
g) sponzorovanie vedeckych kongresov, na ktorych sa
zicastiiuju osoby opravnené predpisovat’ lieky alebo
osoby opravnené vydavat’ lieky, vratane preplacania
cestovnych nahrad a nakladov na ubytovanie, ktoré su
spojené s ucastou na tomto podujati.
(3) Reklama liekov nie je
a) oznacovanie lieku a pisomnd informacia pre pouzi-
vatel'ov lieku,'®
b) korespondencia, ktora moze byt doplnena materia-
lom nepropagacnej povahy, potrebna na zodpoveda-
nie osobitnej otazky tykajuce;j sa lieku,
¢) odkazovy material a informacia vztahujuca sa na-
priklad na zmenu balenia lieku, na varovanie pred ne-
ziaducimi uc¢inkami v rdmci dohl'adu nad liekmi alebo
obchodny katalég a cennik za podmienky, Ze neobsa-
huje ziadne informacie o liekoch,
d) informacia tykajuca sa zdravia alebo choréb l'udi,
ak neobsahuje priamy alebo nepriamy odkaz na liek,
e) zverejnenie informacie o internetovom vydaji,
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e) a gyogyszer internetes kiadasarol, a gyogyszerek és
egészségligyi segédeszkdzok valasztékarol, ezek ararol
¢és az interneten igényelt kiaddssal kapcsolatos koltsé-
gekrdl szold informacid kozzététele mas jogszabaly
alapjan,%®

f) a gyogyszerek hasznalatarol, arukrol, a helyettes ge-
nerikus gyogyszerekrdl és ellenjavallatokrol és kol-
csonhatasokrol, vagy elektronikus alkalmazasrol sz616
informaciok kozzététele, mely a gyogyszerekkel, a
gyogyszerek araval, a helyettes generikus gyogysze-
rekkel és ellenjavallatokkal kapcsolatos informaciokat
tartalmaz,

g) csak a gydgyszer vagy gyogyszerek nevét és arat tar-
talmazo6 informaciok kozzététele.

(4) Tilos azon gyogyszerek reklamja,

a) melyek nincsenek a Szlovak Koztarsasagban beje-
gyezve,®

b) melyek kabitoszereket, pszichotrép anyagokat és ké-
szitményeket tartalmaznak,”

c¢) melyeknek kiadasa orvosi vagy allatorvosi el6iras-
hoz kotott,

d) melyeknek kiad4dsa nem orvosi eldirashoz kotott,
ugyanakkor téritésiik az allami egészségbiztositas alap-
jan torténik mas jogszabaly szerint.'®

(5) A (4) bekezdésben feltiintetett tilalom nem vonatkozik
a) a gyogyszer bejegyzésérol szo16 hatarozatot birtoklo
vagy az 0t helyettesit6 képviseld altal szervezett oltasi
kampanyra, amennyiben az Egészségiligyi Miniszté-
rium engedélyt adott ra,

b) a gyogyszerek eldirasara ¢€s kiadasara jogosult sze-
mélyeknek sz616 reklamra.

(6) Tilos

a) a gyogyszerek kozvetlen forgalmazasa a nyilvanos-
sag részére, ha az reklamcélt szolgal,

b) a gyogyszerek eldirasara és kiadasara jogosult sze-
mélyek felkeresése rendelési idejiik alatt a gyogyszerek
propagalasa céljabol,

¢) a human gyogyszerek eldirasara jogosult személyek-
nek rendelési idejiik alatt fogadni a human gyogysze-
rek reklamozasa céljabol érkezd orvoslatogatokat,

d) antimikrobialis allategészségligyi gyogyszerek bar-
miféle terjesztése propagacios céllal, beleértve a kiilon
jogszabaly szerinti mintakiildést is.*8

(7) A gyogyszerek reklamjanak

a) minden részében meg kell egyeznie a gydgyszer jel-
legzetes tulajdonsagainak Osszefoglalojaban szerepld
adatokkal,**

b) eld kell segitenie a gydgyszer ésszerli hasznalatat a
gyogyszer tulajdonsagairdl nyujtott objektiv informa-
ciok altal, a gyogyszer tulajdonsagainak elttlzasa nél-
kiil,

c) a reklam nem lehet megtéveszto.

ponukanom sortimente liekov a zdravotnickych po-
mocok, ich cene a nakladoch spojenych so interneto-
vym vydajom podl'a osobitného predpisu,’%®
f) zverejnenie informacii tykajicich sa uzivania lie-
kov, cien liekov, ndhradnych generickych liekov a
kontraindikacii a interakcii alebo elektronickej aplika-
cie, ktora obsahuje informécie tykajice sa lickov, cien
liekov, nahradnych generickych liekov a kontraindi-
Kkacii,
g) zverejnenie informécii obsahujucich len nazov a
cenu lieku alebo liekov.

(4) Zakazuje sa reklama liekov,
a) ktoré nie st v Slovenskej republike registrované,'®
b) ktoré obsahuju omamné latky, psychotropné latky
a pripravky,'”
¢) ktorych vydaj je viazany na lekarsky predpis alebo
na veterinarny lekarsky predpis,
d) ktorych vydaj nie je viazany na lekarsky predpis,
avSak sa uhradzaju na zaklade verejného zdravotného
poistenia podl'a osobitného predpisu.*®)

(5) Zékaz uvedeny v odseku 4 sa nevztahuje
a) na ockovacie kampane organizované drzitel'om roz-
hodnutia o registracii lieku alebo zastupcom drzitel'a
rozhodnutia o registracii lieku, ak st povolené minis-
terstvom zdravotnictva,
b) na reklamu uréent osobam opravnenym predpiso-
vat lieky a osobam opravnenym vydavat’ lieky.

(6) Zakazuje sa
a) priamo distribuovat’ lieky verejnosti na tcely re-
klamy,
b) vykonavat' s cielom propagacie lickov navstevy
0sdb opravnenych predpisovat’ lieky pocas ich ordi-
nacnych hodin.
¢) osobam opravnenym predpisovat humanne lieky
prijimat’ pocas ich ordina¢nych hodin navstevy lekar-
skych zastupcov s cielom reklamy humannych liekov,
d) distribuovat’ antimikrobialne veterinarne lieky na
propagaéné ucely v akejkol'vek forme vratane distri-
bucie ich vzoriek podl'a osobitného predpisu. &

(7) Reklama liekov
a) sa musi v kazdej Casti zhodovat’ s idajmi uvede-
nymi v stthrne charakteristickych vlastnosti lieku,%?
b) musi podporovat’ racionalne pouzivanie lieku ob-
jektivnym informovanim o vlastnostiach lieku bez
zveliCovania vlastnosti lieku,
¢) nesmie byt’ klamliva.

(8) Bez toho, aby boli dotknuté odseky 4 az 6, kazda re-

klama liekov urcena verejnosti musi
a) byt’ zostavena tak, aby bolo jednozna¢né, Ze infor-
macia je reklamou, a aby sa vyrobok, ktory je predme-
tom reklamy, dal jednoznacne identifikovat ako liek,
b) obsahovat’

(8) Anélkiil, hogy a (4) és (6) bekezdést érintené, minden, 1. ndzov lieku a nazov lieciva, len ak obsahuje

a nyilvanossagnak szant gyogyszerreklamnak jedno liecivo,
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a) ugy kell felépiilnie, hogy egyértelmiivé valjon be-
16le, hogy ez az informéacio reklam, és hogy a termék,
mely a reklam targya, egyértelmiien azonosithatd le-
gyen gyogyszerként,
b) tartalmaznia kell
1. a gydgyszer nevét és a hatéanyag nevét, ameny-
nyiben egy hatéanyagot tartalmaz,
2. a gyogyszer helyes hasznalatarol szo16 sziikséges
informaciokat,
3. a gyogyszer helyes hasznalatara vonatkoz6 infor-
macid figyelmes elolvasasara vonatkozo kifejezett
¢és érthetdutasitast, mely a gydgyszer felhasznaloi-
nak szant irasos informaciod részét képezi, és a
gyogyszerhez csomagoljak,
4. a kovetkezd szoveget: ,,Hagyomanyos ndvényi
gyogyszer kizardlag hosszu tavi hasznalattal bizo-
nyitott indikaciok esetére”, ha a reklam targya ha-
gyomanyos névényi gyogyszer.
(9) A nyilvanossagnak szant gyogyszerreklam nem tartal-
mazhat olyan elemet, amely
a) azt a benyomast kelti, hogy az orvosi kivizsgalas és
beavatkozas sziikségtelen,
b) a diagnoézis és a gydgykezelés meghatarozasat leve-
lezés utjan kinalja,
¢) azt a benyomast kelti, hogy a gyogyszer hatasa ga-
rantalt és nem kisérik semmilyen mellékhatasok, vagy
a gyogyszer jobb vagy ugyanolyan jo, mint mas gyogy-
szer vagy gyogykezelés hatasai,
d) azt sugallja, hogy a személy jo egészségi allapota ja-
vulhatna a gyogyszer szedésével,
e) azt sugallja, hogy a személy jo egészségi allapotat
ronthatja, ha nem hasznalja a gyogyszert; ez a tilalom
nem vonatkozik az (5) bekezdésben foglalt oltasi kam-
panyokra,
f) kizarolag vagy féleg gyermekeket szolit meg,
g) olyan tudosok, egészségiigyi dolgozok vagy ismert
személyek ajanlasait tartalmazza, akik népszeriiségiik
altal eldsegithetik a gyogyszerek fogyasztasat,
h) a gyogyszert élelmiszerhez, kozmetikumhoz vagy
mas fogyasztasi cikkhez hasonlitja,
1) azt a benyomast kelti, hogy a gyogyszer biztonsagos-
saga vagy hatékonysaga abban rejlik, hogy természetes
eredetq,
j) az anamnézis (korisme) leirasaval vagy részletes be-
mutatasaval téves ondiagnozishoz vezethet,
k) tulzott, fenyegetd vagy megtéveszté modon hivatko-
zik a megbetegedés meggyogyitasarol szold igazo-
lasra,
1) talzott, fenyegetd vagy megtévesztdé modon hasz-
nalja az emberi szervezet betegség vagy sériilés altal
okozott valtozasainak abrazolasat, és szemlélteti a
gyogyszer hatasat ezekre a valtozasokra az emberi
szervezetben.

2. nevyhnutné informécie o spravnom pouzivani,
3. vyslovnl a zrozumitel'n vyzvu na pozorné pre-
¢itanie poucenia o spravnom pouzivani lieku ob-
siahnutého v pisomnej informécii pre pouzivate-
Pov liekov, ktora je pribalena k lieku,
4. text: "Tradi¢ny rastlinny liek urceny na indika-
cie overené vyhradne dlhodobym pouzivanim", ak
je predmetom reklamy tradi¢ny rastlinny liek.
(9) Reklama liekov uréena pre verejnost nesmie obsaho-
vat’ ziadny prvok, ktory
a) vyvolava dojem, ze lekarske vysetrenie alebo lekar-
sky zakrok su zbytocné,
b) ponutka urcenie diagnézy alebo sposob liecby ko-
reSpondenciou,
¢) vyvolava dojem, Ze ucinky lieku st zaruéené a nie
st sprevadzané Ziadnymi neziaducimi uc¢inkami alebo
st lepsie alebo rovnaké ako u¢inky iného licku alebo
inej liecby,
d) naznacuje, Ze dobry zdravotny stav osoby by sa mo-
hol zlepsit’ uzivanim lieku,
e) naznacuje, ze dobry zdravotny stav osoby by mohol
byt ovplyvneny neuzivanim lieku; tento zakaz sa ne-
vzt'ahuje na ockovacie kampane uvedené v odseku 5,
f) oslovuje vyluéne alebo hlavne deti,
g) obsahuje odporacanie vedcov, zdravotnickych pra-
covnikov alebo znamych osob, ktoré svojou populari-
tou mozu podnietit’ spotrebu lickov,
h) pripodobiiuje liek k potravine, kozmetickému vy-
robku alebo k inému spotrebnému tovaru,
i) vyvolava dojem, Ze bezpecnost alebo ucinnost
lieku spociva v tom, Ze ma prirodny pdvod,
j) moze prostrednictvom opisu alebo podrobnym zna-
zornenim anamnézy viest k mylnému samourceniu
diagnozy,
k) odkazuje nadmernym, hrozivym alebo klamlivym
spésobom na potvrdenie o vylieCeni ochorenia,
1) pouziva nadmernym, hrozivym alebo klamlivym
spésobom zobrazenia zmien 'udského organizmu spé-
sobenych chorobou alebo zranenim a znazornuje 0¢i-
nok lieku v 'udskom organizme na tieto zmeny.
(10) Reklama liekov uréena osobam opravnenym predpi-
sovat’ lieky a osobam opravnenym vydavat’ liecky musi ob-
sahovat’
a) zakladné informacie o lieku, ktoré st v zhode so st-
hrnom charakteristickych vlastnosti lieku, %
b) zatriedenie lieku podl'a spdsobu vydaja,
¢) datum vypracovania alebo datum aktualizovania.
(11) Dokumentacia tykajaca sa lieku, ktora sa odovzdéava
ako stcast’ propagacie tohto lieku osobam opravnenym
predpisovat’ lieky a osobam opravnenym vydavat’ lieky,
musi obsahovat’ presné a aktualne udaje, ktoré su overi-
tel'né a dostatocne plné, aby prijemcovi umoznili urobit’
si vlastny nazor na terapeuticki hodnotu propagovaného
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(10) A gyogyszerek elbirasara és kiadasara jogosult sze-
mélyeknek sz616 reklamnak tartalmaznia kell

a) a gyogyszerrdl szolo altalanos informdacidkat, me-

lyek megegyeznek a gydgyszer jellegzetes tulajdonsa-

gainak &sszefoglaldjaval, ™

b) a gydgyszer kiadasanak maddja szerinti besorolasat,

¢) a kidolgozas vagy aktualizaciéo datumat.
szerek eldirasara és kiadasara jogosult személyeknek ad-
nak at a gydgyszer propagalasa folyaman, pontos és aktu-
alis adatokat kell tartalmaznia, melyek igazolhatoak és kel-
16képpen teljesek, hogy a befogado félnek lehetdvé tegyék
a propagalt gyogyszer terapeutikus értékérdl sajat véle-
mény alkotasat. Azokat az arajanlatokat, tdblazatokat és
mas illusztracios elemeket, melyeket az orvosi folyoiratok-
bol vagy mas tudomanyos munkakbol vettek at és hasznal-
tak fel a dokumentacidban, hitelesen kell idézni és fel kell
tiintetni a pontos forrasukat.
(12) Az orvoslatogatd koteles elvégezni egy képzést, és
elegendd tudomanyos ismerettel kell rendelkeznie ahhoz,
hogy képess¢ valjon a lehetd legpontosabb és legteljesebb
informaciok atadasara azzal a gyogyszerrel kapcsolatban,
melyet propagal. A képzést a gyogyszer bejegyzésérol
sz616 hatarozatot birtokld személy koteles biztositani.
(13) Az orvoslatogatd a gyogyszerek elGirasara és kiada-
sara jogosult személyeknél tett minden latogatasa alkalma-
val atadja, vagy elérhetové teszi azon gyogyszerek jelleg-
zetes tulajdonsagainak 6sszefoglaldjat, melyeket propagal;
informaciot nyujthatnak a gyogyszer arardl és a gyogyszer
egészségiigyi biztositas altal torténd téritésének nagysaga-
rol és feltételeirdl.
(14) Az orvoslatogaté atadja a mellékhatasok monitoroza-
sat végz6 rendszer tevékenységéért felelés személynek
[23. § (1) bekezdés 1) pontja] az azon gyogyszerek haszna-
latara vonatkozoé informaciokat, melyeket propagal; az in-
formaciok kozt feltiintetik az 6sszes mellékhatast, melyet
a meglatogatott személyek jelentettek nekik.
(15) Ha a gyogyszereket a gydgyszerek elbirasara és ki-
adasara jogosult személyeknek propagaljak, tilos ezen sze-
mélyeknek ajandékokat, vagyoni és természetbeni juttata-
sokat és el6nydket nyujtani, ajanlani €s igérni.
(16) A propagacios rendezvényeken a megvendégelés szi-
goruan csak a propagacios rendezvény céljara korlatozod-
hat és kizarolag egészségiigyi dolgozoknak nytjthato; je-
len rendelkezés nem gatolja, hogy a megvendégelésre koz-
vetlen vagy kozvetett modon a kizarolag szakmai és tudo-
manyos célu rendezvényeken keriiljon sor, amennyiben az
ilyen megvendégelés szigorian mindig a rendezvény 0 tu-
domanyos céljara korlatozddik, és nem érint mas szemé-
lyeket, csak az egészségiigyi dolgozokat.
(17) A gyogyszerek elbirasara és kiadasara jogosult sze-
mélyeknek tilos ajandékot, pénzbeli, anyagi vagy mas
elényt kovetelni vagy elfogadni a (15) bekezdés alapjan és

lieku. Cenové ponuky, tabul’ky a iné ilustracné prvky pre-
vzaté z lekarskych Casopisov alebo z inych vedeckych
prac, ktoré su pouzité v dokumentécii, musia byt repro-
dukované verne a musia byt uvedené presné pramene.
(12) Lekarsky zastupca musi absolvovat’ $kolenie a musi
mat’ dostato¢né vedecké vedomosti, aby bol schopny po-
skytniit’ ¢o najpresnejsie a najuplnejsie informacie o lieku,
ktory propaguje. Skolenie je povinny zabezpeéit’ drzitel
rozhodnutia o registracii lieku.

(13) Lekarski zastupcovia pocas kazdej navstevy odo-
vzdaju alebo daju k dispozicii osobam opravnenym pred-
pisovat’ lieky a osobam opravnenym vydavat’ lieky, ktoré
navstivili, suhrn charakteristickych vlastnosti lieku, ktory
propaguju; moézu poskytnut’ aj udaje o cene lieku a o
vyske a podmienkach uhrady lieku na zéklade verejného
zdravotného poistenia.

(14) Lekarski zastupcovia odovzdaji osobe zodpovednej
za ¢innost’ systému na monitorovanie neziaducich G¢in-
kov [§ 23 ods. 1 pism. 1)] informacie o pouzivani liecku,
ktory propagujt; v informécii uvedu vsetky neziaduce
ucinky, ktoré im oznamili osoby, ktoré navstivili.

(15) Ked’ sa lieky propaguji osobam opravnenym predpi-
sovat’ lieky a osobam opravnenym vydavat’ lieky, zaka-
zuje sa tymto osobam dodavat, ponukat’ a sl'ubovat’ dary,
penazné a vecné vyhody alebo prospech.

(16) Pohostenie na propagacénych podujatiach musi byt
prisne obmedzené len na ucel propagacného podujatia a
modze sa poskytovat’ len zdravotnickym pracovnikom;
toto ustanovenie nebrani tomu, aby sa pohostenie priamo
alebo nepriamo poskytovalo na podujatiach uréenych vy-
hradne na odborn¢ a vedecké ucely, ak takéto pohostenie
bude vzdy prisne obmedzené na hlavny vedecky ucel pod-
ujatia a neposkytne sa inym osobam ako zdravotnickym
pracovnikom.

(17) Zakazuje sa osobam opravnenym predpisovat’ lieky
a osobam opravnenym vydavat' lieky vyZzadovat alebo
prijat’ dar, pefiazni alebo materidlnu vyhodu alebo iny
prospech zakazany podla odseku 15 alebo prijat’ pohoste-
nie v rozpore s odsekom 16.

(18) Zékazy a obmedzenia podl'a odsekov 15 a 16 nemaju
vplyv na cenové opatrenia podl'a osobitného predpisu.
(19) Vzorky liekov moze drzitel’ rozhodnutia o registracii
lieku poskytnut’ na zaklade pisomnej Ziadosti len osobe
opravnenej predpisovat’ lieky, a to v rozsahu dvoch vzo-
riek najmensieho balenia registrovaného lieku'® za rok s
oznatenim "BEZPLATNA LEKARSKA VZORKA -
NEPREDAJNA" a s prilozenym stthrnom charakteristic-
kych vlastnosti lieku.

(20) Kontrolu a evidenciu vzoriek liekov zabezpecuje dr-
zitel' rozhodnutia o registracii lieku.

(21) Poskytovat’ vzorky liekov, ktoré obsahuju omamné
latky alebo psychotropné latky, je zakazané.

(22) Drzitel’ rozhodnutia o registracii lieku je povinny
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tilos a (16) bekezdéssel ellentétben alld6 megvendégelést
elfogadni.
(18) A (15) és (16) bekezdésekben foglalt tilalmak és kor-
latozasok nincsenek hatéssal a kiilon torvény szerinti arin-
tézkedésekre. 18
(19) A gyogyszer bejegyzésérdl szo16 hatarozatot birtokld
személy gyogyszermintat csak a gyogyszer eldirasara jo-
gosult személynek adhat irasbeli kérvénye alapjan, még-
hozza a bejegyzett gyogyszer'® legkisebb kiszerelésébdl
két mintat évente, mely az ,,INGYENES ORVOSI
MINTA — NEM ELADO” megjeloléssel van ellatva és a
gyogyszer jellegzetes tulajdonsagainak 6sszefoglalojat is
tartalmazza csatolmanyként.
(20) A gyogyszermintak ellen6rzését és nyilvantartasat a
gyogyszer bejegyzésér6l szolo hatarozatot birtokld sze-
mély biztositja.
(21) Tilos az olyan gyogyszermintak szolgaltatasa, melyek
kabitoszereket vagy pszichotrop anyagokat tartalmaznak.
(22) A gyogyszer bejegyzésérdl szol6 hatarozatot birtoklo
személy koteles
a) sajat cégén beliill tudomanyos szolgalatot 1étrehozni,
mely felelds az altala forgalomba hozott gyogyszerek-
16l sz0616 informaciokert,
b) az Allami Gyogyszerfeliigyeleti Intézet és az Allami
Allategészségiigyi Biokészitmény- és Gyogyszerfel-
iigyelet Intézete®™ (a tovabbiakban csak ,,allategész-
ségiigyi gyogyszerfeliigyelet”) rendelkezésére bocsa-
tani vagy neki atadni minden, a cégébdl kikeriilo rek-
lammintat, a nyilatkozatot azon személyekrdl, akiknek
ezeket szanjak, valamint a terjesztés modjarol és a ter-
jesztés kezdetének idOpontjarol,
c¢) biztositani, hogy a cége gydgyszerreklamai Ossz-
hangban legyenek jelen torvény és kiilon jogszabaly?l®
kovetelményeivel,
d) ellendrizni, hogy azok az orvoslatogatok, akiket al-
kalmaz, szakmailag képzettek-e a (12) bekezdés alap-
jan és teljesitik-e kotelezettségeiket a (13) és (14) be-
kezdés alapjan,
e) informéaciokat szolgéltatni az Allami Gyogyszerfel-
iigyeleti Intézetnek és az allategészségiigyi gyogyszer-
feliigyeletnek és egyiittmiikddni vele, amennyiben
ezen szervek ezt tevékenységiik folyaman kérvényezik,
f) biztositani, hogy az Allami Gyogyszerfeliigyeleti In-
tézet és az allategészségligyi gyogyszerfeliigyelet hata-
rozatai haladéktalanul és teljeskoriien végrehajtasra ke-
riiljenek.
(23) A gyogyszer bejegyzésérol szol6 hatarozatot birtokld
személy szdmara nem tiltott a gyodgyszer kozos reklamo-
zé4sa egy vagy tobb altala meghatarozott jogi személlyel
vagy természetes személlyel.
(24) Jelen torvény rendelkezései vonatkoznak a homeopa-
tids gyogyszerek reklamjara is a (4) bekezdés a) pontjanak
kivételével. A homeopatias gyogyszerek reklamjaban csak

a) vytvorit’ vo svojom podniku vedecku sluzbu, ktora
je zodpovedna za informacie o liekoch, ktoré uvadza
natrh,
b) spristupnit’ alebo odovzdat’ Statnemu tGstavu pre
kontrolu lie¢iv a Ustavu §tatnej kontroly veterinarnych
biopreparétov a lie¢iv?) (d’alej len ,,ustav kontroly ve-
terinarnych lieciv*) vzorku kazdej reklamy vychadza-
jucej z jeho podniku spolu s vyhlasenim o osobach,
ktorym je urcena, o sposobe Sirenia a o datume za-
Ciatku Sirenia,
c¢) zabezpecit’ stlad reklamy liekov svojho podniku s
poziadavkami tohto zdkona a osobitného predpisu,?®
d) overit’ si, ¢i lekarski zastupcovia, ktorych zamest-
nava, su odborne zaskoleni podl'a odseku 12 a plnia si
svoje povinnosti podla odsekov 13 a 14,
e) poskytniit’ Statnemu ustavu pre kontrolu lie¢iv a Gis-
tavu kontroly veterinarnych lie¢iv informacie a sucin-
nost, ak o ne poziada pri vykone svojej ¢innosti,
f) zabezpetit, aby sa rozhodnutia Statneho ustavu pre
kontrolu lie¢iv a ustavu kontroly veterinarnych lieciv
bezodkladne a v plnej miere realizovali.
(23) Drzitel'ovi rozhodnutia o registracii lieku sa nezaka-
zuje spolocna reklama lieku a jednou alebo s viacerymi
nim uréenymi pravnickymi osobami alebo fyzickymi oso-
bami.
(24) Ustanovenia tohto zdkona sa vztahuju aj na reklamu
homeopatickych liekov okrem ustanovenia odseku 4
pism. a). V reklame homeopatickych liekov sa mézu po-
uzivat’ len informacie a idaje schvalené pri registracii ho-
meopatického lieku.
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olyan informéciok és adatok hasznalhatok fel, melyeket a
homeopatids gyogyszer bejegyzésénél jovahagytak.

9.§
A csecsemdtapszerek
és az azokat kiegészit6 készitmények reklamja
(1) A csecsemétapszerek és az azokat kiegészitd készitmé-
nyek reklamja'® csak a csecsemdk és a kisgyermekek gon-
dozasardl sz016 publikaciokban és tudomanyos publikaci-
okban megengedett, és csak tudomanyosan igazolt és tény-
szertien pontos adatokat tartalmazhat. Nem vezethet olyan
kovetkeztetéshez, hogy a csecsemdtapszerek és a kiegé-
szitd készitmények az anyatejjel egyenértékiiek vagy job-
bak, mint az anyate;j.
(2) A csecsemdtapszerek és a kiegészit6 készitmények rek-
lamjanak
a) tartalmaznia kell a megfeleld elkészitésiikre és hasz-
néalatukra vonatkozo6 informaciokat,
b) nem szabad tartalmaznia a ,humanizalt®, ,,materni-
zalt* vagy hasonlo kifejezéseket.
(3) A csecsemétapszerek reklamjanak tovabba
a) tartalmaznia kell az egyértelmii és konnyen olvas-
hat6 szoveget: ,,Fontos figyelmeztetés™ a szoptatas el-
sObbségére ramutatd szoveggel, kiegészitve azzal az
ajanlassal, hogy a termék csak az orvosszakértdk, tap-
lalkozasszakért6k és gyogyszerszakértok vagy maés, a
szoptatassal szakmai szinten foglalkozo személyek ta-
nacsai alapjan keriiljon hasznalatra,
b) nem szabad tartalmaznia a csecsemd olyan megjele-
nitését vagy olyan képet vagy adatot, amelyek ideali-
zalhatnak az ilyen termék hasznalatat, tartalmazhat vi-
szont a termék meghatarozasara szolgalo grafikus meg-
jelenitést, vagy az elkészitésének vagy hasznalatanak
moédjat megjelenitd illusztraciot.
(4) Tilos a csecsemétapszerek reklamja azok mintainak
osztogatasaval, a ra vonatkozo kedvezményre valo figyel-
meztetéssel, tovabbi mas termékek hozzaadasaval vagy
kiilonleges ajanlattal.

9.2 §
Az energetikailag jelentos termék reklamja
Az energetikailag jelent6s termék reklamjanak, melyre kii-
16n jogszabaly vonatkozik, amely informaciot tartalmaz az
energiafogyasztasrol vagy az energetikailag jelentds ter-
mék arardl, tartalmaznia kell a termék energetikai haté-
konysdganak osztalyara vonatkozo utalast.

10. §
Feliigyelet
(1) Jelen torvény betartasanak feliigyeletét
a) az ¢lelmiszerek hatosagi ellenérzését végzo szervek
végzik az é€lelmiszerek reklamja esetén, a kiilon tor-
vényben meghatarozott hataskor alapjan,?”

§9
Reklama dojéenskych pripravkov
a naslednych doplnkovych pripravkov
(1) Reklama dojéenskych pripravkov a naslednych dopln-
kovych pripravkov!? je pripustna len v publikaciach za-
meranych na starostlivost o doj¢ata a malé deti a vo ve-
deckych publikéaciach a moze obsahovat’ iba vedecky ove-
rené a vecne spravne udaje. Nesmie viest' k zaveru, Ze doj-
¢enské pripravky a néasledné doplnkové pripravky st rov-
nocenné s materskym mliekom alebo ze su lepSie ako ma-
terské mlieko.
(2) Reklama dojéenskych pripravkov a naslednych dopln-
kovych pripravkov
a) musi obsahovat’ informacie o ich spravnej priprave
a ich spravnom uziti,
b) nesmie obsahovat’ slovné vyrazy "humanizovany",
"maternizovany" alebo obdobné vyrazy.
(3) Reklama dojcenskych pripravkov d’alej
a) musi obsahovat zretelny a lahko Citatelny text
"Dolezité upozornenie" doplneny textom poukazuju-
cim na prednost’ doj¢enia s odportc¢anim, aby sa vyro-
bok uzival iba na zaklade rady odbornikov mediciny,
vyzivy alebo lie€iv alebo inych 0s6b profesionalne sa
zaoberajlcich starostlivost'ou o dojcenie,
b) nesmie obsahovat’ také vyobrazenie dojc¢at’a alebo
taky obrazok alebo udaj, ktoré by mohli idealizovat’
uzitie takéhoto vyrobku; mdze vSak obsahovat gra-
fické vyobrazenia na ur¢enie vyrobku alebo na ilustra-
ciu spdsobu jeho pripravy alebo uzitia.
(4) Reklama dojéenskych pripravkov rozdavanim vzo-
riek, upozornovanim na zl'avu, pridanim d’al§ich vyrob-
kov alebo osobitnou ponukou je zakazana.

§9a
Reklama energeticky vyznamného vyrobku
Reklama energeticky vyznamného vyrobku, na ktory sa
vzt'ahuje osobitny predpis, ktord obsahuje informaciu o
spotrebe energie alebo o cene energeticky vyznamného
vyrobku, musi obsahovat’ odkaz na triedu energetickej
ucinnosti vyrobku.

§10
Dozor
(1) Dozor nad dodrziavanim tohto zdkona vykonavaji
a) organy uradnej kontroly potravin nad reklamou po-
travin podla pdsobnosti vymedzenej v osobitnom
predpise,??
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b) az Allami Gyogyszerfeliigyeleti Intézet? végzi a
gyogyszerek reklamja esetén,
¢) az allategészségiigyi gyogyszerfeliigyelet?” latja el
az allatgyogyaszati készitmények reklamtevékenysé-
gének ellendrzését,'®
d) a Szlovak Koztarsasag Kozegészségiigyi Hivatala és
a regiondlis kozegészségiigyi hivatalok?® végzik a
kozmetikai készitmények, kiilonleges taplalkozasi cé-
lokra szolgald élelmiszerek, beleértve a csecsemdtap-
szerek €s az azokat kiegészitd készitmények, a taplalék
kiegészitok €s a fogyasztd szamara csomagolt asvany-
vizek, forrasvizek és ivoviz reklamjat,
e) a Szlovak Nemzeti Bank végzi a pénziigyi fogyasz-
toknak szant pénziigyi szolgaltatasok®* reklamja ese-
tén, mikozben kiilon jogszabaly?) szerint jar el,
f) a Szlovak Kereskedelmi Feliigyelet végzi a dohany-
termékek reklamja és az olyan termékek reklamja ese-
tén, melyek feliigyeletét a targyi illetékesség alapjan
nem az a) — e) pontokban megjelolt szervek végzik.
(2) A jelen torvény betartasanak feliigyelete sordn aranyos
mértékben érvényes a kiilon jogszabaly?? szerinti dnkorla-
tozasi mechanizmus, ha a reklamot kiadvany vagy iigy-
nokségi szolgaltatas utjan terjesztik.

11.§
Birsagok

(1) Amennyiben 10. § 1. bekezdésében megjelolt feliigye-
leti szervek (a tovabbiakban ,,feliigyeleti szervek™) megal-
lapitjak, hogy sor keriilt jelen torvény megsértésére, meg-
tiltjak a reklam terjesztését; a reklam terjesztését megtilt-
hatjak akkor is, ha a 4. § (3) pontjanak megsértése fenye-
get. A reklam terjesztésének tiltasarol sz616 hatarozatban a
feliigyeleti szerv kiszabhatja ezen hatarozat vagy részeinek
kozzétételi kotelezettségét és helyreigazitd nyilatkozat
kozzétételét a tomegtajékoztatd eszkozokben.
(2) A 4. § (1)-(3) pontjainak megsértése miatt folytatott el-
jarasban a reklam megrendel6je koteles a feliigyeleti szerv
kérelme esetén a reklam targyi adatainak hitelességét iga-
7016 bizonyitékok beterjesztésére a beterjesztésiikrol sz616
felszolitas kézbesitésétdl szamitott 15 napon beliil. Ha a
reklam megrendeldje ilyen bizonyitékokat nem terjeszt be
a feliigyeleti hatdsagnak vagy ezek a bizonyitékok nem
elégségesek, ez ugy értendd, hogy az 6sszehasonlitod rek-
lam megengedhetetlen.
(3) Az (1) és (2) bekezdésekbe foglalt intézkedéseken ki-
vill a felligyeleti szerv a kovetkezd pénzbirsagokat szabja
ki

a) 1 660 eurdig a gyogyszerek eldirasara és kiadasara

jogosult személynek a 8. § (17) bekezdésében foglalt

rendelkezések megsértése esetén €s az orvoslatogato-

nak a 8. § (12)-(14) bekezdéseiben foglalt rendelke-

zések megsértése esetén,

b) Statny tstav pre kontrolu lie¢iv? nad reklamou lie-
kov,
¢) Ustav kontroly veterinarnych lie¢iv2) nad reklamou
veterinarnych liekov, %
d) Urad verejného zdravotnictva Slovenskej republiky
a regionalne trady verejného zdravotnictva?'® nad
reklamou kozmetickych vyrobkov, potravin na oso-
bitné vyzivové tcely vratane dojéenskych pripravkov
a naslednych doplnkovych pripravkov, vyzivovych
doplnkov a spotrebitel'sky balenych mineralnych, pra-
menitych a pitnych vod,
e) Narodna banka Slovenska nad reklamou finanénych
sluzieb pre finan¢nych spotrebitel'ov,?'?) pri¢om po-
stupuje podl'a osobitného predpisu,?
f) Slovenska obchodna in$pekcia nad reklamou taba-
kovych vyrobkov a reklamou, nad ktorou podla vec-
nej prislusnosti nevykonavaji dozor organy uvedené
v pismenach a) az e).
(2) Pri vykone dozoru nad dodrziavanim tohto zdkona sa
primerane uplatiiuje mechanizmus samoregulacie podla
osobitného predpisu,?? ak sa reklama §iri prostrednictvom
publikécie alebo agentirneho servisu.

§11
Sankcie

(1) Ak organy dozoru podl'a § 10 ods. 1 (d’alej len "organ
dozoru") zistia poruSenie tohto zakona, Sirenie reklamy
zakazu; Sirenie reklamy moézu zakazat' aj vtedy, ak hrozi
porusenie ustanovenia § 4 ods. 3. V rozhodnuti o zakaze
Sirenia reklamy organ dozoru moze ulozit’ povinnost’ zve-
rejnenia tohto rozhodnutia alebo jeho casti a povinnost’
zverejnenia opravného vyhlasenia v hromadnych ozna-
movacich prostriedkoch.
(2) V konani o poruseni § 4 ods. 1 az 3 je objednavatel’
reklamy povinny na poziadanie organu dozoru predlozit
dokazy o pravdivosti vecnych tdajov reklamy v lehote 15
dni od dorudenia vyzvy na ich predloZenie. Ak objedna-
vatel' reklamy také dokazy organu dozoru nepredlozi
alebo tieto dokazy st nedostato¢né, rozumie sa, Ze porov-
navacia reklama je nepripustna.
(3) Okrem opatreni podl'a odsekov 1 a 2 organ dozoru
ulozi pokutu

a) do 1 660 eur osobe opravnenej predpisovat’ lieky

a osobe opravnenej vydavat’ lieky za porusenie usta-

novenia § 8 ods. 17 a lekarskemu zéastupcovi za po-

ruSenie ustanovenia § 8 ods. 12 az 14,

b) do 3 320 eur siritel'ovi reklamy za poru$enie usta-

novenia § 3 ods. 2 a § 8 ods. 8,9 alebo ods. 24 a ingj

osobe za porusenie § 8 ods. 6,

¢) do 66 400 eur siritelovi reklamy za porusenie vse-

obecnych poziadaviek na reklamu podla § 3 ods. 1

okrem pismen b) a ¢), ods. 3 az 6 a poziadaviek na

reklamu niektorych produktov podla § 5az 7, § 8
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b) 3 320 eurdig a reklam terjeszt6jének a 3. § (2) be-
kezdés, a 8. § (8), (9), vagy a (24) bekezdés megsér-
tése esetén ¢és mas személynek a 8. § (6) bekezdés
megsértése esetén,
¢) 66 400 eurdig a reklam terjesztjének a reklamra
vonatkozo altalanos kovetelmények megsértése ese-
tén a 3. § (1) bekezdés alapjan kivéve a b) és c) pon-
tokat, a (3)-(6) bekezdések alapjan és a néhany ter-
mék reklamjara vonatkozo kovetelmények az 5-7. §,
8. § (4) bekezdés és a 9. § alapjan és a gyogyszer be-
jegyzésérdl szold hatarozatot birtokld személynek,
amennyiben a rekldm targya a gyogyszer, a 8. § (11),
(15), (16), (19)-(22) és (24) bekezdésekben foglalt
rendelkezések megsértése esetén,
d) 33 200 eurotol 99 600 eurodig a reklam terjesztdjé-
nek a reklamra vonatkozo altalanos kovetelmények
megsértése esetén a 3. § (1) bekezdés b) és c) pontjai
alapjan,
e) 166 000 euroig a reklam megrendeldjének tiltott
Osszehasonlito reklam esetén, a 4. § (1)-(3) bekezdé-
sek alapjan és a 8. § (4), (7)-(10) és (24) bekezdések
rendelkezéseinek megsértése alapjan.
(4) A pénzbirsag kiszabasanal a feliigyeleti szerv figye-
lembe veszi a jogellenes magatartas sulyossagat, idotarta-
mat, kovetkezményeit és azt, hogy jelen térvény ismételt
megsértésérol van-e szo.
(5) A pénzbirsag egy éven beliil szabhaté ki attol a naptol
szamitva, amikor a feliigyeleti szerv értesiilt a torvény
megsértésérol, legkésdbb viszont a torvénysértés napjatol
szamitott harom éven beliil.
(6) A 3. bekezdés szerinti biintetés a biintetés kiszabasarol
sz616 hatarozat jogerére emelkedésétdl szamitott 30 napon
beliil fizetendd be. A birsagokbodl szarmazo, a jelen tor-
vény betartdsanak feliigyelete soran keletkezett bevétel az
allami koltségvetés bevételét képezik.
(7) A blintetések kiszabasa soran a feliigyeleti szervek el-
jarasara a kozigazgatasi eljarasrol szolo altalanos eldiras
vonatkozik®, kivéve a 10. 1. bek. § e) pontja szerinti fel-
ligyeleti szerv eljarasai esetén, amelyekre kiilon jogszabaly
vonatkozik.V

11.a §
Ezzel a torvénnyel atvételre keriilnek az Eur6pai Uni6 ko-
telezd erejli jogi aktusai, amelyek a mellékletben keriiltek
felsorolasra.

11.b §
Atmeneti rendelkezések
a 2015. januar 1-jét6l hatalyos médositasokhoz
(1) A Szlovak Kereskedelmi Feliigyelet altal 2015. januar
1-je el6tt megkezdett és be nem fejezett feliigyelet a pénz-
iigyi fogyasztoknak szant pénziigyi szolgaltatasok rek-
lamja teriiletén a 2014. december 31-¢ig hatalyos jogsza-

ods. 4 a § 9 a drzitelovi rozhodnutia o registracii

lieku, ktory je predmetom reklamy, za porusenie

ustanoveni § 8 ods. 11, 15, 16, 19 az 22 a 24,

d) od 33 200 eur do 99 600 eur Siritel'ovi reklamy za

porusenic vSeobecnych poziadaviek na reklamu

podl'a § 3 ods. 1 pism. b) a ¢),

e) do 166 000 eur objednavatel’'ovi reklamy za nepri-

pustntl porovnavaciu reklamu podl'a § 4 ods. 1 az 3

a za poru$enie ustanoveni § 8 ods. 4, 7 az 10 a 24.
(4) Pri ukladani pokuty organ dozoru prihliada na zavaz-
nost, trvanie, nasledky protipravneho konania a na to, ¢i
ide o opakované porusenie tohto zakona.
(5) Pokutu mozno ulozit’ do jedného roka odo dila, ked’ sa
organ dozoru o poruseni zdkona dozvedel, najneskor vsak
do troch rokov odo dia porusenia tohto zakona.
(6) Pokuta podla odseku 3 je splatna do 30 dni odo dna
nadobudnutia pravoplatnosti rozhodnutia o ulozeni po-
kuty. Vynos pokut ulozenych pri vykone dozoru nad do-
drziavanim tohto zakona je prijmom §tatneho rozpoctu.
(7) Na konanie organov dozoru pri ukladani sankcii sa
vztfahuje vSeobecny predpis o spravnom konani?® okrem
konania organu dozoru podla § 10 ods. 1 pism. e), na
ktoré sa vztahuje osobitny predpis.?

§ 11a
Tymto zdkonom sa preberaju pravne zaviazné akty Eurdp-
skej tinie uvedené v prilohe.

§ 11b
Prechodné ustanovenia
k iipravam Gcinnym od 1. januara 2015
(1) Dozor zacaty a neskonceny Slovenskou obchodnou in-
Spekciou v oblasti reklamy finan¢nych sluzieb pre financ-
nych spotrebitel'ov pred 1. januarom 2015 sa dokon¢i po-
stupom podl'a predpisov uc¢innych do 31. decembra 2014.
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balyok szerinti eljarassal fejezendd be. Ezen feliigyelet so-
ran a 2015. janudar 1-jéig létrejott cselekmények jogi hata-
lya fennmarad.

(2) A 2015. januér 1-je eldtt megkezdett és be nem fejezett
eljarasok a pénziigyi fogyasztoknak szant pénziigyi szol-
galtatasok reklamja teriiletén a 2014. december 31-¢ig ha-
talyos jogszabalyok szerint fejezendéek be. Az eljaras so-
ran a 2015. januar 1-jéig 1étrejott cselekmények jogi hata-
lya fennmarad.

12. §

Megsziintet6 rendelkezések
Megsziinik:
1. A Szlovak Nemzeti Tanacs Tt. 220/1996. sz., a reklam-
6l sz610, a Tt. 140/1998. sz. torvényével modositott torvé-
nye
2. A Tt. 67/1997. sz., a nemdohanyzok védelmérdl sz6lo
torvényének 3. §-a.

1. cikkely

A Tt. 513/1991. sz., Kereskedelmi Toérvénykonyve, a Tt.
264/1992. sz., a Tt. 600/1992. sz., a Szlovak Nemzeti Ta-
nacs Tt. 278/1993. sz., a Szlovak Nemzeti Tanacs Tt.
249/1994. sz., a Szlovak Nemzeti Tanacs Tt. 106/1995. sz.,
a Szlovak Nemzeti Tanacs Tt. 171/1995. sz., a Szlovak
Nemzeti Tanacs Tt. 58/1996. sz., a Szlovak Nemzeti Ta-
nacs Tt. 317/1996. sz., a Szlovak Nemzeti Tanacs Tt.
373/1996. sz., a Tt. 11/1998. sz., a Tt. 127/1999. sz., a Tt.
263/1999. sz., és a Tt. 238/2000. sz. torvények értelmében
az alabbi modon valtozik és egésziil ki:
1. a45. § a cimmel egyiitt igy hangzik:
»45. §
Megtéveszto reklam

(1) A megtévesztd reklam az aruk, szolgaltatasok, ingatla-
nok, cégnév, védjegy, a termék eredetmegjelolése és
egyéb, a vallalkozassal 6sszefliggd egyéb jogok és koteles-
ségek reklamja, mely megtéveszti vagy megtévesztheti
azokat a személyeket, akiknek szanjak dket, vagy akikhez
eljut, és amely félrevezetd mivoltanak kovetkeztében ha-
tassal lehet ezen személyek gazdasagi magatartasara, vagy
amely karositja vagy karosithatja a versenytarsat vagy a
fogyasztot.
(2) A reklam félrevezeté mivoltanak megitélésekor figye-
lembe kell venni annak minden jellemzdjét, foleg a benne
kozzétett informaciokat

a) az arurol és a szolgaltatasokrol, elérhetdségiikrol, ki-

vitelezésiikrol, Osszetételiikrdl, eldallitdsuk vagy ki-

szallitasuk modjarol és idopontjarol, megfeleldségiik-

r6l és felhasznalasuk maddjarol, mennyiségiikrél, f61d-

rajzi vagy kereskedelmi eredetiikrdl vagy azokrol az

Préavne ucinky tkonov, ktoré pri tomto dozore nastali pred
1. januarom 2015, zostavaju zachované.

(2) Konania zacaté a pravoplatne neskoncené v oblasti re-
klamy finanénych sluzieb pre financnych spotrebitelov
pred 1. januarom 2015 sa dokoncia podl'a predpisov ucin-
nych do 31. decembra 2014. Pravne uc¢inky ukonov, ktoré
v konani nastali pred 1. januarom 2015, zostavaju zacho-
vaneé.

§12
ZruSovacie ustanovenia
Zrusuju sa:
1. zdkon Néarodnej rady Slovenskej republiky ¢. 220/1996
Z. z. o reklame v zneni zakona ¢. 140/1998 Z. z.
2. § 3 zékona €. 67/1997 Z. z. o ochrane nefajCiarov.

CL I

Zakon ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik v zneni za-
kona ¢. 264/1992 Zb., zakona ¢. 600/1992 Zb., zakona
Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 278/1993 Z. z., za-
kona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢. 249/1994 Z.
z., zadkona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢.
106/1995 Z. z., zakona Narodnej rady Slovenskej repub-
liky €. 171/1995 Z. z., zékona Narodnej rady Slovenskej
republiky ¢. 58/1996 Z. z., zdkona Narodnej rady Sloven-
skej republiky ¢. 317/1996 Z. z., zdkona Narodnej rady
Slovenskej republiky ¢. 373/1996 Z. z., zdkona ¢. 11/1998
Z. z., zdkona ¢. 127/1999 Z. z., zdkona ¢. 263/1999 Z. z.
a zakona &. 238/2000 Z. z. sa meni a dopliia takto:
1. § 45 vratane nadpisu znie:
"§ 45
Klamliva reklama

(1) Klamlivou reklamou je reklama tovaru, sluzieb, ne-
hnutel'nosti, obchodného mena, ochrannej znamky, ozna-
¢enia povodu vyrobkov a inych prav a zavizkov stvisia-
cich s podnikanim, ktord uvadza do omylu alebo méze
uviest’ do omylu osoby, ktorym je urcena alebo ku ktorym
sa dostane, a ktora v dosledku klamlivosti mdze ovplyvnit
ekonomické spravanie tychto osob alebo ktora posko-
dzuje alebo moze poskodit’ iného stt'azitel'a alebo spotre-
bitela.
(2) Pri posudzovani klamlivosti reklamy sa zohladiuju
vSetky jej znaky, najmé informécie, ktoré obsahuje, o

a) tovare a sluzbach, ich dostupnosti, vyhotoveni, zlo-

zeni, sposobe a datume vyroby alebo dodania, vhod-

nosti a spdsobe pouzitia, mnozstve, zemepisnom alebo

obchodnom povode alebo o vysledkoch, ktoré mozno
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eredményekrol, melyek hasznalatuktol varhatdk, vagy

a tesztelésiik és ellendrzésiik eredményeirdl,

b) az arrdl vagy az aruk kiszdmitasanak maodjarol és

azokrol a feltételekrdl, melyek betartasa mellett kiszal-

litasukra vagy szolgaltatasukra sor kertil,

c) a reklam versenytarsanak jellemzd vonasairol, féleg

kilétérol, szakmai felkésziiltségérol, ipari jogvédelmé-

161, szellemi tulajdonardl, dijairdl és kitiintetéseirdl..
2. Az 50. § (2) bekezdés végéhez a kdvetkez6 szavak kap-
csolodnak: ,,vagy ha ezeket az adatokat feltiintette az 6sz-
szehasonlito reklamban®.

I11. cikkely

A Tt. 308/2000. sz., a miisorszolgaltatasrol és retransz-
missziordl és a Tt. 195/2000. sz., a tavkozlésrdl szo16 tor-
vénye az alabb modon valtozik és egésziil ki:
1. A 2. § (4) bekezdése igy hangzik:
"(4) Jelen torvény vonatkozik azokra a jogi személyekre
vagy természetes személyekre is, melyek nem szamitanak
miisorszolgaltatonak az (1) bekezdés a) és b) pontja alap-
jan, nem vonatkozik rajuk a (2) bekezdés, és amelyek nem
szamitanak valamely eurdpai unids tagallamban alapitott-
nak, vagy valamely a Hatarokat Atlépd Televiziozasrol
Sz616 Egyezmény szerz3d4 feleiben alapitottnak,® ameny-
nyiben
a) a Szlovdk Koztarsasagnak kijeldlt frekvenciat?
hasznaljak,
b) nem hasznaljak a Szlovak Koztarsasagnak, az Eurd-
pai Uni6 tagallamanak vagy az Eurdpai Hatarokat At-
1ép6 Televizidzasrol Szol6 Egyezmény szerz6do felé-
nek kijeldlt frekvenciat,®) hanem a Szlovik Koztarsa-
sag mitholdas kapacitasat hasznaljak,
¢) nem hasznaljak a Szlovak Koztarsasagnak, az Euro-
pai Uni6 tagallamanak vagy az Eurépai Hatarokat At-
1ép6 Televizidzasrol Szold Egyezmény® szerz6dd felé-
nek kijelolt frekvenciat, sem a Szlovak Koztarsasag, az
Eurépai Unio tagallamanak vagy az Eurdpai Hatarokat
Atlépd Televizidzasrol Szolo Egyezmény szerz6dé fe-
lének mitholdas kapacitasat,®) hanem a Szlovak Koztar-
sasag teriiletérdl sugarzott, a mitholdat elérd jelzést.*.
2. A 32.§ (1) bekezdése igy hangzik:
»A jelen torvény szerinti sugdrzasra vonatkoznak a rek-
1amrol sz616 altaldnos eldirasok,?® amennyiben jelen tor-
vény masként nem rendelkezik..
A 29-es hivatkozasra vonatkoz6 labjegyzet igy hangzik:
»29) A Tt. 147/2001. sz. torvénye reklamrodl és egyes tor-
vények modositasarol és kiegészitésérdl.”.
3. A 32. § (15) bekezdése hatalyon kiviil keriilt.

ocakavat’ od ich pouzitia, alebo o vysledkoch ich sku-
Sok alebo kontrol,
b) cene alebo spdsobe, akym je vypocitand, a o pod-
mienkach, za ktorych sa tovar a sluzby dodavaju alebo
poskytuji,
c) charakteristickych znakoch sutazitela reklamy,
najmi jeho totoznosti, kvalifikovanosti, jeho chrane-
nom priemyselnom prave, dusevnom vlastnictve, oce-
neni alebo vyznamenani.".
2.V § 50 ods. 2 druhej vete sa na konci pripajaju tieto
slova: "alebo ak takéto tidaje uviedol v porovnavacej re-
klame".

CL 111

Zakon ¢. 308/2000 Z. z. o vysielani a retransmisii a o
zmene zakona ¢. 195/2000 Z. z. o telekomunikaciach sa
meni a dopiia takto:
1.V § 2 odsek 4 znie:
"(4) Tento zékon sa vzt'ahuje aj na pravnické osoby alebo
fyzické osoby, ktoré nie si vysielatelmi podl'a odseku 1
pism. a) a b), nevztahuje sa na ne odsek 2 a ktoré sa ne-
povazuju za zriadené v ¢lenskom State Eurdpskej nie
alebo v zmluvnej strane Eurdpskeho dohovoru o cezhra-
ni¢nej televizii,®) ak
a) vyuzivaju frekvenciu® pridelent Slovenskej repub-
like,
b) nevyuzivaji frekvenciu pridelenti Slovenskej re-
publike, ¢lenskému statu Eurdpskej unie alebo zmluv-
nej strane Eurdpskeho dohovoru o cezhranicnej tele-
vizii,? ale vyuzivaju druZicovi kapacitu Slovenske;
republiky,
¢) nevyuzivaju frekvenciu pridelent Slovenskej re-
publike, ¢lenskému $tatu Eurdpskej unie alebo zmluv-
nej strane Eurdopskeho dohovoru o cezhranicne;j tele-
vizii® ani druZicovl kapacitu Slovenskej republiky,
Clenského statu Eurdpskej unie alebo zmluvnej strany
Eurépskeho dohovoru o cezhraniénej televizii,® ale
vyuzivaji vzostupny signal vysielany k druzici z uze-
mia Slovenskej republiky.".
2.V § 32 ods. 1 druha veta znie:
"Na vysielanie podl’a tohto zakona sa vzt'ahuju vSeobecné
predpisy o reklame,? ak tento zakon neustanovuje inak.".
Poznémka pod ¢iarou k odkazu 29 znie:
"29) Zakon ¢. 147/2001 Z. z. o reklame a o zmene a dopl-
neni niektorych zakonov.".
3.V § 32 sa vypusta odsek 15.
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IV. cikkely

Jelen torvény 2001. majus 1-jén 1ép hatalyba.

Rudolf Schuster s. k.
Jozef Migas s. k.
Mikulas Dzurinda s.k.

1) Az Eurdpai Parlament és a Tanacs (EU) 2019/6 rende-
lete (2018. december 11.) az allatgyogydszati készitmé-
nyekr6l és a 2001/82/EK iranyelv hatalyon kiviil helyezé-
sér6l (HL L 4., 2019.1.7.).

la) Példaul a Tt. 634/1992. sz., a fogyasztok védelmérdl
$z0610 tobbszor mddositott torvény, a Szlovak Koztarsasag
Nemzeti Tanacsanak Tt. 152/1995. sz., az élelmiszerekr6l
$z0610 tobbszor modositott térvénye, a Szlovak Koztarsasag
Nemzeti Tanacsanak Tt. 1/1996. sz., az audioviziorol szolo
tobbszor modositott térvénye, a Tt. 147/2001. sz., tdrvén-
nyel modositott a Tt. 308/2000.sz., a sugarzasrol és a
retranszmissziordl és a Tt. 195/2000. sz., a telekommuni-
kaciordl szolo torvény, , a Tt. 747/2004. sz. térvénye a
pénziigyi piac feliigyeletérdl és egyes torvények modosita-
sardl a késébbi jogszabalyok értelmében.

1b) Példaul a Szlovak Koztarsasag Nemzeti Tanacsanak
Tt. 78/1992. sz., az adotanacsadokrol és az Adotanacsadok
Szlovak Kamarajardl szol6 tobbszor modositott torvény, a
Tt. 586/2003. sz., az ligyvédségrol és a Tt. 455/1991. sz.,
az egyéni vallalkozasrol sz616 tobbszor modositott torvény
moédositasardl és kiegészitésérol szolo torvény, a Tt.
540/2007. sz., a konyvvizsgalokrol, a konyvvizsgalatrol és
a konyvvizsgalat végrehajtasa feletti ellenérzésrdl szolo
torvény és a Tt. 431/2002. sz., a konyvelésrdl szolo, tobb-
szO0r modositott torvény.

1c) Az 2019/6/EU sz. rendelete 4. cikkének 40. bek.

2) A Kereskedelmi Torvénykonyv 8-12. §-ai.

3) ATt. 55/1997. sz., a védjegyekrdl sz016 torvény 1. § -a.
4) A Tt. 159/1973. sz., az eredetmegjeldléséssel ellatott
termékek védelmérdl szolo tobbszor modositott torvény.
5)Példaul a Tt. 634/1992. sz., tobbszdr modositott tdrvény
10. § (1) és (2) bekezdései, a Szlovak Koztarsasag Nemzeti
Tanacsa 152/1995. sz. torvényének 9. § (1) bekezdése.

6) Példaul a Tt. 563/1991. sz., a kdnyvelésr6l sz616 tobb-
szOr modositott torvény 20. §-a.

9) A Kereskedelmi Torvénykonyv 45. §-a.

9a) A Tt. 129/2010. sz., a fogyaszt6i hitelekrdl és mas hi-
telekrol és fogyasztoknak szant kdlcsonokrdl és mas torveé-
nyek modositasardl és kiegészitésérdl szolo tdrvény 3. §-
a.

CLIV

Tento zdkon nadobuda tc¢innost’ 1. maja 2001.

Rudolf Schuster v. r.
Jozef MigaS v. r.
Mikulas§ Dzurinda v. r.

1) Napriklad nariadenie Eurdpskeho parlamentu a Rady
(EU)2019/6 z 11. decembra 2018 o veterinarnych liekoch
a o zruSeni smernice 2001/82/ES (U. v. EU L 4, 7. 1.
2019).

1a) Napriklad zakon ¢. 634/1992 Zb. o ochrane spotrebi-
tela v zneni neskor$ich predpisov, zakon Narodnej rady
Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z. o potravinach v
zneni neskorsich predpisov, zakon Narodnej rady Sloven-
skej republiky ¢. 1/1996 Z. z. o audiovizii v zneni neskor-
Sich predpisov, zakon ¢. 308/2000 Z. z. o vysielani a ret-
ransmisii a 0 zmene zakona ¢. 195/2000 Z. z. o telekomu-
nikaciach v zneni zakona ¢. 147/2001 Z. z., zékon ¢.
747/2004 Z. z. o dohl'ade nad finan¢nym trhom a o zmene
a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpi-
SOv.

1b) Napriklad zakon Slovenskej narodnej rady ¢. 78/1992
Zb. o danovych poradcoch a Slovenskej komore dafio-
vych poradcov v zneni neskorSich predpisov, zakon ¢.
586/2003 Z. z. o advokacii a o zmene a doplneni zakona
¢. 455/1991 Zb. o zivnostenskom podnikani (Zivnosten-
sky zakon) v zneni neskorsich predpisov v zneni neskor-
Sich predpisov, zakon ¢. 540/2007 Z. z. o auditoroch, au-
dite a dohl'ade nad vykonom auditu a o zmene a doplneni
zakona €. 431/2002 Z. z. o uctovnictve v zneni neskorsich
predpisov v zneni neskor$ich predpisov.

1c) Cl. 4 ods. 40 nariadenia (EU) 2019/6.

2) § 8 az 12 Obchodného zakonnika.

3) § 1 zakona ¢&. 55/1997 Z. z. o ochrannych znamkach.
4) Zakon €. 159/1973 Zb. o ochrane oznaceni povodu vy-
robkov v zneni neskorsich predpisov.

5) Napriklad § 10 ods. 1 a 2 zakona ¢. 634/1992 Zb. v
zneni neskorSich predpisov, § 9 ods. 1 zdkona Narodnej
rady Slovenskej republiky ¢. 152/1995 Z. z.

6) Napriklad § 20 zédkona ¢. 563/1991 Zb. o uétovnictve v
zneni neskorsich predpisov.

9) § 45 Obchodného zékonnika.

9a) § 3 zakona ¢. 129/2010 Z. z. o spotrebitel'skych tve-

A w

zmene a doplneni niektorych zdkonov.
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9b) Példaul a Tt. 725/2004. sz. térvénye a kozati kozleke-
désben résztvevd jarmiivek iizemeltetésének feltételeirdl,
valamint egyes torvények modositasarol és kiegészitésérol
a Tt. 412/2015. sz. torvénye értelmében.

10) A Kereskedelmi Torvénykonyv 41. § -a.

11) A Szlovak Koztarsasdig Nemzeti Tandcsanak
219/1996. sz., az alkoholtartalmu italokkal vald visszaélés
megakadalyozasarol és az alkoholelvonol 1étrehozasarol és
miikddtetésérol szolo torvényének 1. §-a.

12) A Szlovak Koztarsasag Nemzeti Tanacsa 152/1995. sz.
torvényének 13. §-a.

13) Példaul a Szlovak Koztarsasag Nemzeti Tandcsanak
246/1993. sz., a fegyverekrdl és 16szerekrdl szol6 tobbszor
modositott torvénye, a Tt. 179/1998. sz., a hadi anyagokkal
valo kereskedésrdl és a Tt. 455/1991. sz., az egyéni vallal-
kozasrol sz616 tobbszor modositott torvény kiegészitésérdl
sz610 tobbszor modositott torvény.

13a) A Tt. 576/2004. sz., az egészségiigyi ellatasrol, az
egészségiigyi ellatassal Osszefiiggh szolgaltatasokrol és
mas torvények modositasardl és kiegészitésérol szold
tobbszor modositott torvény 35-39.d §-a.

14) A Tt. 362/2011. sz., a gydgyszerekrdl és az egészség-
iigyi segédeszkdzokrdl és mas torvények modositasarol és
kiegészitésérdl szolo torvénye 2. § 7. bek., 64. § 1. bek. és
87. § 1. bek. a kés6bbi modositasok szerint.

15) A Tt. 362/2011. sz. tdrvény 62. §-a

15a) A Tt. 362/2011. sz. térvény 63. §-a

15aa) A Tt. 362/2011. sz. torvény 22. §-a.

16) A Tt. 362/2011. sz. tdrvény 46. §-a.

17) A Tt. 139/1998. sz., a kabitoszerekrol, pszichotrop
anyagokrol és készitményekrol szo16 tobbszor modositott
torvény 2. § (1)-(3) bekezdése.

18) A Tt. 577/2004. sz., az egészségbiztositas altal téritett
egészségiigyi ellatas mértékérdl és az egészségiigyi ella-
tassal 0sszefliggd szolgaltatasok téritésérdl szo616 tobbszor
modositott torvény.

18a) A Szlovak Koztarsasag Nemzeti Tanacsanak Tt.
18/1996. sz., az arakrol szold t6bbszoér modositott torvé-
nye.

18b) Az 2019/6/EU sz. rendelete 119. cikkének 9. bek.
19) A Szlovak Koztarsasdig Nemzeti Tandcsa Tt.
152/1995. sz. torvényének 6. § (3) bekezdése.

20) A Szlovak Koztarsasag Nemzeti Tanacsa 152/1995.
sz., az ¢lelmiszerekrdl sz616 tobbszor modositott tdrvény-
ének 23. §-a.

21) A Tt. 362/2011. sz. torvénye.

21a) A Tt. 126/2006. sz., a kozegészségbiztositasrol és
mas torvények modositasardl €s kiegészitésérdl szolo
tobbszor modositott torvény 3. § -anak (1) bekezdésének
b) és c) pontja.

21b) a Tt. 747/2004. sz. térvénye 1. § 3. bek. c) pontja a
késdbbi jogszabalyok értelmében.

21c) Az 2019/6/EU sz. rendeletének 119-121. cikke.

9b) Napriklad § 23b zékona €. 725/2004 Z. z. o podmien-
kach prevadzky vozidiel v premavke na pozemnych ko-
munikdaciach a o zmene a doplneni niektorych zakonov v
zneni zékona ¢. 412/2015 Z. z.

10) § 41 Obchodného zakonnika.

11) § 1 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky ¢&.
219/1996 Z. z. o ochrane pred zneuzivanim alkoholickych
napojov a o zriadovani a prevadzke protialkoholickych
zachytnych izieb.

12) § 13 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky &.
152/1995 Z. z.

13) Napriklad zakon Narodnej rady Slovenskej republiky
¢.246/1993 Z. z. o zbraniach a strelive v zneni neskorSich
predpisov, zékon ¢. 179/1998 Z. z. o obchodovani s vo-
jenskym materialom a o doplneni zakona ¢. 455/1991 Zb.
o zivnostenskom podnikani (zivnostensky zakon) v zneni
neskorsich predpisov.

13a) § 35 az 39d zakona ¢. 576/2004 Z. z. zdravotnej sta-
rostlivosti, sluzbach suvisiacich s poskytovanim zdravot-
nej starostlivosti a o zmene a doplneni niektorych zako-
nov v zneni neskorsich predpisov.

14)§ 2 0ds. 7,§ 64 ods. 1 a § 87 ods. 1 zakona ¢. 362/2011
Z. z. o lieckoch a zdravotnickych pomdckach a o zmene a
doplneni niektorych zdkonov v zneni neskorsich predpi-
SOV.

15) § 62 zakona ¢. 362/2011 Z. z.

15a) § 63 zakona ¢. 362/2011 Z. z.

15aa) § 22 zékona €. 362/2011 Z. z.

16) § 46 zakona ¢. 362/2011 Z. z.

17) § 2 ods. 1 az 3 zakona ¢. 139/1998 Z. z. 0 omamnych
latkach, psychotropnych latkach a pripravkoch v zneni
neskorsich predpisov.

18) Zakon ¢. 577/2004 Z. z. o rozsahu zdravotnej staros-
tlivosti uhradzanej na zaklade verejného zdravotného po-
istenia a o Ghradach za sluzby stvisiace s poskytovanim
zdravotnej starostlivosti v zneni neskorSich predpisov.
18a) Zakon Narodnej rady Slovenskej republiky ¢&.
18/1996 Z. z. o cenach v zneni neskorsich predpisov.

19) § 6 ods. 3 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky
¢. 152/1995 Z. z.

18b) CL. 119 ods. 9 nariadenia (EU) 2019/6.

20) § 23 zakona Narodnej rady Slovenskej republiky €.
152/1995 Z. z. o potravinach v zneni neskorsich predpi-
SOV.

21) Zékon ¢. 362/2011 Z. z.

21a) § 3 ods. 1 pism. b) a c¢) zékona ¢&. 126/2006 Z. z. o
verejnom zdravotnictve a o zmene a doplneni niektorych
zakonov.

21b) § 1 ods. 3 pism. ¢) zdkona ¢. 747/2004 Z. z. v zneni
neskorsich predpisov.

21¢) CL 119 az 121 nariadenia (EU) 2019/6.

22) § 26 zakona ¢. 265/2022 Z. z. o vydavatel'och publi-
kacif a o registri v oblasti médii a audiovizie a 0 zmene a
doplneni niektorych zakonov (zakon o publikaciach).
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22) A Tt. 265/2022. sz., a kiadokrol és a sajtd- és audiovi-
zio6s regiszterrdl, valamint egyes torvények modositasarol
és kiegészitésérol szolo torvénye 26. §-a (sajtotdrvény).
23) A Tt. 71/1967. sz., a kbzigazgatasi eljarasrol szo16 tor-
vénye (kozigazgatasi rendtartas).

Melléklet a Tt. 147/2001. szamu torvényéhez

Az Europai Uniotol atvett
kotelezo ereju jogi aktusok jegyzéke

1. Az Eur6pai Parlament és a Tanacs 2003/33/EK irany-
elve, kelt: 2003. majus 26-an, a tagallamok dohanytermé-
kek reklamozasara és szponzoralasara vonatkozo térvényi,
rendeleti és kozigazgatasi rendelkezéseinek kozelitésérol
(HL L 152, 20.6.2003, p. 16).

2. Az Eurdpai Parlament és a Tanacs 2004/23/EK irany-
elve, kelt: 2004. marcius 31-én, az emberi szovetek és sej-
tek adomanyozasara, gyljtésére, vizsgalatara, feldolgoza-
sara, megorzésére, tarolasara és elosztasara vonatkozo mi-
ndségi és biztonsagi eldirasok megallapitasarol (HL L 102,
7.4.2004, p. 48)

- 12. cikkely (2) bekezdése.

3. Az Europai Parlament és a Tanacs 2001/83/EK tobbszor
modositott iranyelve, kelt: 2001. november 6-4n, az em-
beri felhasznalasra szant gydgyszerek k6zosségi kodexérdl
(HL L 311, 28.11.2001, p.67) modositva a 2002/98/EK
iranyelvével, kelt: 2003. januar 27-én (HL L 033,
8.2.2003, p. 30), mddositva az Eurdpai Parlament és a Ta-
nacs 2004/24/EK iranyelvével, kelt: 2004. marcius 31-én
(HL L 136, 30.04.2004, p. 85), modositva az Eurdpai Par-
lament és a Tanacs 2004/27/EK iranyelvével, kelt: 2004.
marcius 31-én (HL L 136, 30.04.2004, p. 34).

4. A Tanacs 84/450/EGK modositott iranyelve, kelt: 1984.
szeptember 10-én, a megtéveszt6 és Osszehasonlitd rek-
lamrol (Kiilonleges kiadas HL L 250, 19.9.1984, p. 17),
modositva Az Eurdpai Parlament és a Tanacs 97/55/EK
iranyelvével, kelt: 1997. oktdber 6-an (Kiilonleges kiadas
HL L 290, 23.10.1997 p. 18).

5. Az Eur6pai Parlament és a Tanacs 2005/29/EK irany-
elve, kelt: 2005. majus 11-én, a bels6 piacon az iizleti val-
lalkozasok fogyasztokkal szemben folytatott tisztességte-
len kereskedelmi gyakorlatairél, valamint a 84/450/EGK
tanacsi iranyelv, a 97/7/EK, a 98/27/EK ¢és a 2002/65/EK
eurépai parlamenti és tanacsi iranyelvek, valamint a
2006/2004/EK eurdpai parlamenti és tanacsi rendelet mo-
dositasardl (a tisztességtelen kereskedelmi gyakorlatrol
sz016 iranyelv) ( HL L 149/22, 11.6.2005).

6. Az Europai Parlament és a Tanacs 2010/30/EU irany-
elve, kelt: 2010. majus 19-én, az energidval kapcsolatos

23) Zakon ¢. 71/1967 Zb. o spravnom konani (spravny
poriadok).

Priloha k zakonu ¢&. 147/2001 Z. z.

Zoznam preberanych
pravne zavaznych aktov Eurdpskej unie

1. Smernica Eurdpskeho parlamentu a Rady 2003/33/ES
z 26. maja 2003 o aproximacii zékonov, inych pravnych
predpisov a spravnych opatreni ¢lenskych $tatov tykaju-
cich sa reklamy a sponzorstva tabakovych vyrobkov (U.
v. ES L 152, 20. 6. 2003).

2. Smernica Europskeho parlamentu a Rady 2004/23/ES
z 31. marca 2004, ustanovujuca normy kvality a bezpec-
nosti pri darovani, odoberani, testovani, spracovavani,
konzervovani, skladovani a distribtcii 'udskych tkaniv a
buniek (U. v. EUL 102, 7. 4. 2004) - ¢1. 12 ods. 2.

3. Smernica Eurdpskeho parlamentu a Rady 2001/83/ES
7o 6. novembra 2001 o pravnych predpisoch spolocenstva
tykajucich sa lickov na humanne pouzitie (U. v. ESL 311,
28. 11. 2001) v zneni smernice 2002/98/ES z 27. januara
2003 (U. v. EU L 33, 8.2.2003), v zneni smernice Komi-
sie 2003/63/ES z 25. juna 2003 (U. v. EU L 159, 27. 6.
2003), v zneni smernice Eurdépskeho parlamentu a Rady
2004/24/ES z 31. marca 2004 (U. v. EU L 136, 30. 4.
2004), v zneni smernice Eurdépskeho parlamentu a Rady
2004/27/ES z 31. marca 2004 (U. v. EU L 136, 30. 4.
2004).

4. Smernica Rady 84/450/EHS z 10. septembra 1984 o
klamlivej a porovnavacej reklame (Mimoriadne vydanie
U. v. EU, kap. 15/zv. 1; U. v. ES L 250, 19. 9. 1984) v
zneni smernice Eurdpskeho parlamentu a Rady 97/55/ES
z0 6. oktobra 1997 (Mimoriadne vydanie U. v. EU, kap.
15/zv. 3; U. v. ES L 290, 23. 10. 1997).

5. Smernica Eurdpskeho parlamentu a Rady 2005/29/ES
z 11. maja 2005 o nekalych obchodnych praktikach pod-
nikatel'ov voci spotrebitelom na vanutornom trhu, a ktorou
sa meni a doplia smernica Rady 84/450/EHS, smernice
Eurépskeho parlamentu a Rady 97/7/ES, 98/27/ES a
2002/65/ES a nariadenie Europskeho parlamentu a Rady
(ES) ¢. 2006/2004 (smernica o nekalych obchodnych
praktikach) (U. v. EU L 149/22, 11. 6. 2005).

6. Smernica Eurdpskeho parlamentu a Rady 2010/30/EU
z 19. maja 2010 o udéavani spotreby energie a inych zdro-
jov energeticky vyznamnymi vyrobkami na Stitkoch a
Standardnych informécidch o vyrobkoch (prepracované
znenie) (U. v. EU L 153/1, 18. 6. 2010).
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http://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/HTML/?uri=CELEX:32003L0033&rid=1
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/PDF/?uri=CELEX:32004L0023&rid=1
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/HTML/?uri=CELEX:32001L0083&rid=1
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/HTML/?uri=CELEX:31984L0450&qid=1414765012343&from=HU
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/HTML/?uri=CELEX:32005L0029&rid=1
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/TXT/HTML/?uri=CELEX:32010L0030&rid=1
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/HTML/?uri=CELEX:32003L0033&rid=1
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/PDF/?uri=CELEX:32004L0023&rid=1
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/HTML/?uri=CELEX:32001L0083&rid=1
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/HTML/?uri=CELEX:31984L0450&qid=1414765012343&from=HU
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/HTML/?uri=CELEX:32005L0029&rid=1
http://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/TXT/HTML/?uri=CELEX:32010L0030&rid=1
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termékek energia- és egyéb erbforras-fogyasztasanak cim- 7. Smernica Eurdpskeho parlamentu a Rady 2010/53/EU
kézéssel és szabvanyos termékismertetével torténd jelolé- zo 7. jula 2010 o normach kvality a bezpecnosti 'udskych
sérél (atdolgozas) (HL L 153, 18.6.2010, p.1). organov uréenych na transplantaciu (U. v. EU L 207, 6. 8.
7. Az Europai Parlament és a Tanacs 2010/53/EU irany- 2010).

elve, kelt: 2010. jalius 7-én, az atiiltetésre szant emberi
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(HL L 207, 6. 8. 2010).
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